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A Sustainable Energy Economy Is Within Reach & We Should Accelerate It

A Sustainable Energy Economy Is Within Reach & We Should Accelerate It Global gross dome:

g mestic product (GDP) at current prices from 1985 to 2027
(in billion V.S, dollars)
W THE MASTER PLAN WORNS

The Plan To Eliminate Fossil Fuels
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1 compagnon et ses 3 enfants
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Nom  Jean-luc Revenus
Age 36
Viea  Paris
Avec  Jeanne Vile
Sans enfant
EducationSupérieure (ingénieur école promo ...)
pilote entreprise 1 J—

Pilote entreprise 2

« J'ai un beau métier, mais Passionné d'aviation et de modéle réduits

mes proriés sont aleurs: Passionné de races de chiens ot de voyages en

Nion amployeur n'est pas "

‘mon seul centre d'intérét » sie Niveau Technique

EPIC / USER STORY / PAIN POINT / PROBLEME
Jean Luc 36 ans est pilote de
ligne depuis 3 ans dans une

oatie o cst Quel est le probléme de Jean-Luc 7

suropéenne. Quelle estla frustration de Jean-Luc 7
Il trouve que sa vie manque de | Quels sont les besoins et attentes de Jean-Luc 7
sens, do vai doriginalite.

Pourquoi n'est.l pas satisfait des solutions
existantes ?
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« QUOTE : happy Company 2012...2020 ]
to bean Products

entrepreneur in
Description: funder of an TOT PAIN POINTS
company
9 employees
7 millions euros turnover
29 clients with 650 shops
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BABETTE

Utilise intensivement des

appareils trop vieux, elle se
sent jeune mais disqualifiée
par ses outils

69 ans, retraitée de la fonction publique,
mariée a Pierre, 2 enfants, 3 petit fls (dont 1
influenceur)

Vit a1a campagne entretien son potager, son
jardin et sa maison

Garde souvent ses petits enfants

MARQUE : TF1, Jardiland, Nagui

Problémes, attentes, frictions

son électroménager 'a pas été changé depuis
25 ans et sa TV est encore cathodique

son téléphone  clapet ne lui permet pas de
dialoguer avec ses petits enfants et de suivre
leur vie sur les réseaux
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Customer Journey
Parcours client

Parcours Utilisateur
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Business

Définions du | Définton générale, courte et simple du marketing
arketing

Adaptaton de cete défintion pour ce cas de o
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Customer
Acquisition
Cost




CACLLTV

Customer Life
Acquisition Time
Cost Value

Google!

Equation du business développement ROMI 3:1
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Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

zero clic
Search

© Semdared SparkTors
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Common Crawl
maintains a free, open
repository of web crawl
data that can be used by

anyone.

PAID
OWNED

EARNED ...,
SHARED

SAMSUNG
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Infobésité

FOMO
Info-Snacking
10 heures
Hyper Choix
Digital Detox
NoMoPhobie
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BRAND CONTENT

StoryTelling / Newsletter
Qualité rédactionnelle
Native ad / Gamification
Curation / Vidéo / Podcast
RTM / SEO/ NewsHack
Livre blanc / Webinar

Learn Marketing / WebSerie

POEM

3

LOVEMARKS

Respect du lecteur
Respect du client
Fidéle au-dela du
raisonnable

BRAND CONTENT
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StoryTelling

NoStory : NoBusiness
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WORKSHOP 1 : “Working Backwards” d’/Amazon KERU

En sept 2023 KERU deviendra une licorne, rédiger le dossier de
communication selon la méthode “Working Backwards” d’Amazon

Préparer le texte de 10/15 lignes et une infographie Canva du
communiqué de presse qui pourrait étre rédiger a I'occasion du
passage en licorne (sept 2023) en se focalisant sur les avantages
client/utilisateur, le prix client et le business model.

Lecture seule pas de document écrit

WORKSHOP 1 : KERU
1/ Expliquez KERU a Monique (coiffeuse de 57 ans a Gueret)

2/ Quelles sont les ressemblances & dissemblances entre KERU et
SORARE ? Quelles inspirations pouvez-vous en tirer ?

3/ Inventez et qualifiez un nouveau modele économique pour
KERU

4/ Rédiger le plan digital de KERU

ORAL 10mn / groupe + ECRIT 1 page max par mail SANS PJ

hubertkratiroff

workshop

API

API :

Interface entre
Applications
Programmée

(7 scTnmmcieact

Vous inventez une APl qui permet de supprimer les queues et files d'attentes.
Votre client vous envoie :
type de convocation (musée, aéroport, gare, vente, médecin ...)

Lheure

La liste des
Vous lui retournez la liste des personnes avec I'horaire précis de convocation
Votre algorithme tient compte des habitudes, des informations facebook,
linkedin, du comportement. Votre machine learning (IA) ajuste les horaires

futurs en fonction des heures d‘arrivées réelles.

Sur place les personnes sont taguées pour comparer la prévision et la réalité. Iis
peuvent aussi, comme dans Waze, déclarer la durée et la taille de la file d'attente.
Tous ces éléments améliorent les futures prédictions.

INNOVATION

ipapi : un outil gratuit pour géolocaliser vos
visiteurs en temps réel
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Des tarifs pour tous les besoins

%0 s10 $50 $100
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Build apps that communicate
with everyone in the world.
Voice & Video, Messaging, and

Authentication APIs for every
application.
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Lacarte
la plus inutile
du moment.

La carte
la plus inutile
du moment.

Let’s smile
at work.

Swile Card

QR wledpt
S) &
La carte titres-resto \




- réservation et payement de coworking , L4 L] Les g ra n d es

Cowlorkingcard e I'’equipe réussites viennent
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Lancer la version HybridWork de SWILE :
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Better done than perfect
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