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TOPfunnel

ZCRU marketing digital
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BOTTOMfunnel

Awareness - Aq sition - Activation
Retention - Revenue - Referral

Présenter la liste des Contenus Digitaux par :
- date dans un calendrier
- personadans une gallery
- produit dans une autre gallery
- producteur dans une liste
- état d'achevement dans un Kanban
-thémedans une autre liste
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