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MARKETING  

 &  DIGITAL

EXPLORE 
BEYOND 

HORIZONS

EP03 
Search 

&  AI

STAR NURCERY  

SEARCH&IA
S !oevisibilité

Capacité à être trouvé sur le web, dans l’IA, 
dans les magasins d’app, sur les réseaux 
sociaux, dans les eboutiques, sur GoogleMaps-
Travel-Shopping, sur les podcast, jobboards … DIGITAL 

mindset

physique 
web 
mobile 
sociale 
metavers

UX
face à face 
téléphone 
web1 2  
web3 
in APP 
push 
réseaux sociaux 
réseau spé 
metavers marque 
meta gén

Taxinomie

5 first search place 
5 first search engine 

5 first search software? 
S !oe

1 GOOGLE MISSION STATEMENT 

“to organize the world’s information  
and make it universally  
accessible and  useful”

2 3

4 5 BROWSER

NAVIGATEUR
LOGICIEL LE PLUS UTILISÉ AU MONDE

SEARCH ENGINE

SGE 
RESPONSE ENGINE  

AEO - GEO

 = SERP

2025-2026



anatomie simplifiée d’une recherche

1     2     3   4       5      6    7

le navigateur 
envoie la requête au 

moteur choisi 

le 
moteur 

effectue la 
recherche sur sa 
base interne et 

trouve les 
réponses le 

moteur 
retourne une 

SERP avec les 
réponses, les 

publicités et les 
snippets

le moteur 
compte le nombre 

de clics sur les 
publicités pour 

facturer les 
annonceurs

l’utilisateur utilise 
son navigateur pour 

saisir sa requête
le robot du  

moteur de recherche 
copie tous les sites 

de liens en liens

le 
moteur 

sélectionne les 
annonceurs 

intéressés par les 
mots clés et cet 

utilisateur

SEARCH = référencement = SEM 

 
SEO + SEA + ASO + SMO + 

Local + retail media 
 

AEO / GEO / SGE / SAIO / SXO

1 2 3 4

5 6

1 2 3 4 5

SEARCH WEB
SEASEO SMO ASO

SERP CPC App StoreTime Line

Ranking Bidding RatingPromo

Speed KeyWord ReviewEngage

vSEO
YouTube

Watch Time

Algorithm

MAP

RETAIL MEDIA Amazon, Cdiscount, Fnac, Shein

Booking Podcast Inventory OTA travel LongTail localisation

LOCAL

…AI Search

SGEAEO GEO

AI 
search

SAIO
mots-clés plus longs 
et conversationnels 

plus de langage 
naturel pour poser les 
questions à Google 
ANSWER  
ENGINE  
OPTIMIZATION 

GEO  
generative engine 
optimisation

IA générative 
comprend l'intention 
de recherche et le 
contexte d'un 
utilisateur (ZMOT, 
micro-nano moment) 
changements dans les 
mots-clés que les 
utilisateurs utilisent.

search  
artificial  
intelligence  
optimization 

LLM citations et  
mentions 

SXO

SEO GEO

SE
RP

 
W

EB

AI’s SAIO - SGE - AEO

G !oe
A oe—>

Les nourritures de l’IA      —>   AI SLOP

Reddit,                 

IA GENERATED CONTENT AI SLOP

SEO GEO SAIO
Keyword

Cocon Semantic

EEAT

Topic

Cocon Semantic

EEAT

AEO

L’IA est le 
premier 
client de 
vos offres

WEB.
no AI 
no business 

A2A : agent to agent   -   MtoM : machine to machine

IA Réponse directe Zéro clic       vs. Visite 2 à 3 sites 

IA Business Model Abonnement  vs. Publicité 

IA Baisse du traffic des sites (marque, news, info, eshop) 

IA change de business model

seo geo - great decoupling

significant divergence between impressions (the number of times a 
website appears in search results) and clicks (the number of times users 
actually visit the website from those search results) 
Search Engine Journal (https://www.searchenginejournal.com) or Search 
Engine Roundtable (https://www.seroundtable.com

https://x.com/i/grok/share/vwIxHlvjCK3p0yjCcfBMciZYc



WALLED GARDEN

ZERO CLIC

zero clic 
Search

TAXINOMIE 

Digital 
Marketing

https://whimsical.com/marketing-digital-2026-GvGwYvFXfcButFVxdDckJ5

Arbre du 
marketing 
Internet


Mike 
Robinson

OnPage 
InPage

SGE

SEO-SEA

MAP
META Google Bot 

Crawl

WEBSITE AUDIT

PERSONA

rich snippetSEARCH
PendaPingui

PageRank

SearchConsole

backlink

above the FOLD

below the FOLD

black white hat
knowledge graph

Keywords

H1 H2… H6

SEM

ZERO CLIC

SAIO 

AEO 

GEO 

SGE 

SXO 

WALLED 

GARDEN

position-zéro

ALT

Algorithme

link building

local SEO

Analytics
GA4

UX - UI - User Engagement

sitemap XML

AMP core web vitals

Visibility

PAA

SAIO

GEO

SEM

robots.txt SERP
Search 
Engine 
Result 
Page

First step : GSC (Google Search Console) 
Next : GA4 

GA4 : must have / Next :

SEA
Unboxing Google Ads

SEARCH DISPLAY VIDEO ALL NETWORKS

Unboxing Google Ads

ASO



ASO (APP STORE OPTIMISATION)

APP Store ranking depends on : 
App name / App title 

App URL 

App subtitle / Short description / Long description 

Keyword field 

In-app purchase 

In-app events 

Downloads and engagement 

Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs 

Update & Comment & Rating & Review

Social Media Optimization 

SMO
SMM : Social Media Marketing 

SMO
EdgeRank   algorithme qui décide l’affichage sur sur le 

feed des fans, friends, followers, abonnés 
Auteur    réputation de l’émetteur (KOL, expert, influenceur, 

pro, contact, ami) 
Reach    % ou nb de personnes touchées 

Moment    heure/jour du post  
Contenu    type de publication (texte, carousel, statut, photo, 

event, live, vidéo…) 
Interaction réactions sur ce post et les précédents 
Engagement like, comment, repost, buzz, viralité, partage, 

dwell time

Google Maps / MyBusiness

LOCAL

5210 43 6 7 8

Retail 
 Media

Retail 
Media

5210 43 6 7 8

dernier né de la famille 
search, publicité, 
AdTech,  data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories

Retail Media

5210 43 6 7 8

consiste à utiliser les espaces médias 
des détaillants (point de vente, 
eboutique, distributeur, retailer, 
etailer…) pour atteindre les 
consommateurs pendant leur parcours 
d’achat en magasin physique (off site) 
ou en ligne (on site)

Définition Retail Media

5210 43 6 7 8

formats tels que les écrans vidéo, les 
étiquettes numériques, le DOOH, les affiches 
interactives, les bornes, les bannières sur 
les sites marchands ou les newsletters. 
  
Le retail media permet aux marques 
(annonceurs, industriels…) d’atteindre les 
consommateurs au moment même de l’acte d’achat 
et de les influencer dans leur choix

Définition Retail Media

ex SES (Store Electronic Systems) Imagotag : smart digital labels + Retail IoT + Electronic Shelf Labels (ESL)

« L’IA EST AUSSI 
UN CLIENT »

SXO SEA 
AdTech

ASO

SEM 
= SEARCH 
= référencement

HTML // 
CSS 
JS 

<HEAD - BODY>

COCON 

SÉMANTIQUE

SMO
ZERO CLIC

AEO + GEO + SGE + SAIO

WEB 
IAIA

STRATÈGIE
de CONTENU

\\
… MARKETING d'INFLUENCE

BRAND 
CONTENT

vs.

content marketing

content strategy 
content mix to be  
diversify

content marketing

brand content



attn:
BATTLE FOR ATTENTION

ATTENTION 
= 

MONEY
BAT

"Day Trading Attention" de Gary Vaynerchuk explore comment les 
entreprises peuvent capter et utiliser l'attention des 
consommateurs dans le paysage numérique actuel. Vaynerchuk 
souligne l'importance de comprendre et d'exploiter les canaux 
d'attention sous-évalués, notamment via les réseaux sociaux. Il 
compare l'attention en ligne à la volatilité du marché boursier, où 
les marques doivent agir rapidement pour rester pertinentes. Le 
livre met en lumière la nécessité de l'agilité, expliquant comment 
les entreprises doivent s'adapter aux tendances émergentes et 
aux algorithmes changeants des plateformes comme TikTok, 
Instagram et LinkedIn. Vaynerchuk insiste sur le storytelling, la 
création de contenus authentiques et engageants, et l'importance 
de la marque personnelle. Il offre des conseils pratiques et des 
exemples concrets pour construire une marque et augmenter les 
ventes, mettant l'accent sur la compréhension des 
consommateurs modernes, plus informés et exigeants. Il prône 
l'utilisation de diverses plateformes pour diversifier le contenu, 
tout en soulignant l'importance des données et de l'analyse pour 
affiner les stratégies marketing. "Day Trading Attention" est un 
guide pour naviguer dans le monde rapide du marketing digital, 
où l'attention est la nouvelle monnaie.

« contenu éditorial créé 
par une marque » 

la marque est un média

Hubert Kratiroff  
(Les fonctions du marketing)

Création de contenus :  

   UGC user generated content  

(review, comment, client, utilisateur, testeur) 

   experts (indépendant, KOL, créateur 

de contenus, marque, consultant, salarié) 

   artistes (ponctuel, récurent) 

   influenceurs (mega…nano)

StoryTelling

NoStory : NoBusiness
4

12 Stages Of The Hero's Journey - Christopher Vogler

Infobesity Content  
Strategy Lovemark

CONTENT BIG PICTURE

1 2 3

1
Infobesity

FOMO 
Info-Snacking
10 hours
Hyper Choix
Digital Detox
NoMoPhobiea

BRAND CONTENT

StoryTelling / Newsletter  
Quality Writing
Native ad / Gamification
Curation / Vidéo / Podcast
RTM  /  SEO / NewsHack
Livre blanc / Webinar 
Learn Marketing / WebSerie

POEM

LOVEMARKS

UX writing
USER Respect
Loyalty Beyond Reason

The Future Beyond Brands 
Kevin Roberts

2 3 content strategy      

création de contenu de valeur 

pour le contexte capable 

d’attirer, d’acquérir, d’engager 

votre audience. 

" "

ce que la 
STRATÉGIE DE CONTENU 
apporte au  

     marketing ? 

… une image fait PLUS que des 
discours, lois, manifestations, 

politiques. L’émotion de 
l’image ne s’oublie pas elle est 
sincère et peut être manipulée

alan kurdi



Content is 
king

Content is 
king

Context 
is god

hk

I-want-to-go 
moments: 

B1: 
B2: 
B3: 
B4: 
B5:

Information Action 
Decision Purchase 

Promotion 
Sales-Saving

Direction 
Hours

I-want-to-
know 

moments: 
A1: 
A2: 
A3: 
A4: 
A5:

I-want-to-do 
moments: 

C1: 
C2: 
C3: 
C4: 
C5:

I-want-to-buy 
moments: 

D1: 
D2: 
D3: 
D4: 
D5:

I-want-
to-??? 

moments: 
E1: 
E2: 
E3: 
E4: 
E5:

???

CONTENT
DISTRIBUTION

12 POEM 
… 

POESM

POESM
Paid Media 
Owned Media 
Earned Social 
Shared Social 
Managed Marketing

Empreinte Digitale

Conférence  
de  
rédaction

11 1/3 curation 
1/3 recyclage 
1/3 nouveau 

content

PERSONA 
20 max

Daniel Kahneman 
2002 Decision making  

under uncertainty (S1 S2) 

Richard Thaler 
Nobel 2017 pour Nudge 

Persona  
Mission éditoriale 
Piliers thématiques 
  

audit de la plateforme de marque actuelle 
concerne tout le monde dans l’entreprise  
et toutes les entreprises



EEAT  

Experience 
Expertise 
Authority 
Trust

Pillar 
Page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Cluster 
page

Topic Cluster / Semantic Cocon / Pillar Cluster Model / Content Cluster learn marketing

BEST IN CLASS 
CONTENT MARKETING

Selection + Aggregation +  
Editorialization + Contextualisation+ 

Enrichment + Share  
= 

Curation

kratiroff 2024 •••• 

Contenu sponsorisé, pertinent pour 
l'utilisateur, qui n'interrompt pas son 
expérience de lecture, et qui s'intègre 
dans l'environnement éditorial qui 
l'accueille

kratiroff 2024 •••• 

Le native advertising, trait d’union entre les centres d’intérêt des 
cibles des annonceurs et les univers thématiques développés par 
les marques médias avec l’utilisation des data comportementales 
observées sur les audiences digitales, est un vecteur 
d’accélération de cette mise en relation.

kratiroff 2024 •••• 

https://www.iab.com/wp-content/uploads/2019/05/IAB-Native-Advertising-Playbook-2_0_Final.pdf

The Art Of Pitch 

Experience 
Expertise 
Authority 

Trust

CONTENT : 
PERSONA 

CONTENT PILLARS 
NORTH STAR

#1 : CONTENT CALENDAR ! 

CONFÉRENCE DE RÉDACTION

COPY-
WRITING 
NUDGE 

CURATION

CONTENT CLUSTER 
SEMANTIC COCOON 

TOPIC CLUSTER

NATIVE 
ADVERTISING 

LEARN 
MARKETING

GATED 
CONTENT

LOVE

EE
AT

SMM
marketing 
manager 
monitoring SMM

 CM+=+
community 
manager+=+

social  
graph

interest 
graph

nb followernb 
publication

frequency authority

tiktokisation dwell time
15% 15%

new = old2
0

2
0

Nouvel Algorithme Mondial

2
0

2
0

OG/GOAT street cred
viral/buzz

Zeitgeist



attn :
DWELL-TIME 

Taux d’engagement
Taux de conversion (CRO)

Taux de rebond (Bounce Rate) 
Temps moyen par session 

"Day Trading Attention" de Gary Vaynerchuk explore comment 
les entreprises peuvent capter et utiliser l'attention des 
consommateurs dans le paysage numérique actuel. Vaynerchuk 
souligne l'importance de comprendre et d'exploiter les canaux 
d'attention sous-évalués, notamment via les réseaux sociaux. Il 
compare l'attention en ligne à la volatilité du marché boursier, 
où les marques doivent agir rapidement pour rester pertinentes. 
Le livre met en lumière la nécessité de l'agilité, expliquant 
comment les entreprises doivent s'adapter aux tendances 
émergentes et aux algorithmes changeants des plateformes 
comme TikTok, Instagram et LinkedIn. Vaynerchuk insiste sur le 
storytelling, la création de contenus authentiques et 
engageants, et l'importance de la marque personnelle. Il offre 
des conseils pratiques et des exemples concrets pour construire 
une marque et augmenter les ventes, mettant l'accent sur la 
compréhension des consommateurs modernes, plus informés et 
exigeants. Il prône l'utilisation de diverses plateformes pour 
diversifier le contenu, tout en soulignant l'importance des 
données et de l'analyse pour affiner les stratégies marketing. 
"Day Trading Attention" est un guide pour naviguer dans le 
monde rapide du marketing digital, où l'attention est la nouvelle 
monnaie.

marketing 
d’influence
5

utiliser la notoriété 
d’expert, influenceur, 
ambassadeur, KOL 

pour diffuser le 
contenu de la marque

SUPERAPP

NANO  : MOINS DE 10K (NICHE) 
MICRO  : 10 À 50K 
MIDDLE : 50 À 100K 
MACRO  : 100 À 500K 
MEGA  : PLUS DE 500K (CÉLÉBRITÉ) 
STAR : PLUS 2 MILLIONS 

COOKIELESS

SXO SGE

ASO

SEM 
= SEARCH 
= référencement

HTML // 
CSS 
JS 

<HEAD - BODY>

COCON 

SÉMANTIQUE

SMO
ZERO CLIC

SXO + AEO + SGE + SAIO

WEB 
IAIA


