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100% de I'efficacité
est attribué a une
action :

pub

recherche

first clic
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Contribution

Calcul du taux de
contribution de
chaque action :
5% pub RS
10% sea
15% seo
20% avis
15% blog / content
15% fiche produit
20% eboutique Samsung
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Expanding gaming worlds
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en plus : winner take all
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DEFINITION CLASSIQUE

mise a disposition d'infrastructures ouvertes matérielles,
commerciales et digitales pour un écosysteme avec
économies déchelle et écologique

licencing moderne avec un plateformeur et des platformés
(heterogenes)

location d'un trafic qualifié (visiteurs ciblés) en vue de faire des échanges

THEME (écosysteme) + effet de réseau (metcalfe) + colt marginal faible (rifkin) +
DATA = création de valeur

Mise en réseaux et exploitation des données dun univers/métavers

(zinfrastructure ouverte digitale et collaborative

BiFace (two sided)
BiFace non transactionnel
BiFace transactionnel

Sponsorisé / Payeur
Payeur / Payeur ;
Sponsorisé / Sponsorisé

¢ Multiface (multi sided)

DEFINITION OFFICIELLE (Conseil national du numérique)

une plate-forme est un service occupant une fonction
dintermédiaire dans l'accés aux informations, contenus,
services ou biens édités ou fournis par des tiers.

En plus de linterface technique, elle organise et hiérarchise les
contenus en vue de leur présentation et leur mise en relation
aux utilisateurs finaux.

A cette caractéristique commune sajoute parfois une
dimension écosystémique caractérisée par des relations entre

services convergents (coopétition) J—
.2
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Soit on crée une plateforme,
soit on utilise celle d’'un autre

on est plateformeur ou plateformé(s)

Si on crée pas sa plateforme, en
invitant gratuitement I’écosystéeme
on utilisera celle d’'un autre

G

Cookieless
FPD : First Party Data only

INTERET
Plateformeur : source de revenu / collecte de data / concentration du
trafic

Plateformé : économie sur linvestissement initial / profit dun
environnement mutualité

Client et utilisateur : one stop shop / UX



Science Based Targets initiative (SBTi)
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API:
Interface entre
Applications

Programmée
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WORKSHOP : Working Backwards

Vous étes chargés de monter la banque crypto de
AMAZON. Offir a la moitié des clients Prime la possibilité
de détenir directement des cryptomonnaies (comme
Paypal et Lydia)

Préparer le texte de 10/15 lignes et une infographie Canva
du communiqué de presse qui pourrait étre rédiger a
l'occasion du lancement (jan 2023) en se focalisant sur les
avantages client/utilisateur, le prix client et le business
model.

1P - un outll gratur Pour ¢

visteurs en temps réo

Working Backwards

amazon

Vous inventez une APl qui permet de supprimer les queues et files d'attentes.
Votre client vous envoie :

Letype de c tion (musée, aéroport, gare, vente, médecin, vaccin, testPCR ...)

Lheure de début et de fin

La liste des personn voqué
Vous lui retournez la liste des personnes avec Ihoraire précis de convocation
Votre algorithme tient compte des habitudes, des informations facebook,
linkedin, du comportement. Votre machine learning (IA) ajuste les horaires
futurs en fonction des heures d‘arrivées réelles.
Sur place les personnes sont taguées pour comparer la prévision et la réalité. s
peuvent aussi, comme dans Waze, déclarer la durée et la taille de la file d'attente.
Tous ces éléments améliorent les futures prédictions.
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Des tadifs pour tous les besoins
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Faisabilité

Cott «Rétrojustification»
C'est possible ! Autonomie «Rétropreuve »

Créativité Working Backwards
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INTERNATIONAL

étudiants internationaux
159 nationaltés dans [école

. 41% dos offects

partonaires intornationaux
dans le monde entier
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