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SEARCH (réfg'!rencement)
SEM

EQ + SEA + ASO +
MO + retail media
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Rule #1. There is only one Metaverse.

Rule #2: The Metaverse is open for everyone
Rule #3: Nobody controls / owns the Metaverse.
Rule #4: The Metaverse is open, everyone can add
content.

Rule #5: The Metaverse is hardware-independent.
Rule #6: The Metaverse is a Network.

Rule #7: The Metaverse is the Internet (next evolution)
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Value proposition
Offre finale
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SAMSUNG

Calcul du taux de
contribution de
chaque action :
5% pub RS
10% sea
15% seo
20% avis
15% blog / content
15% fiche produit
20% eboutiqgue Samsung
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Carte empathie
Problémes réels
Value proposition
Offre

(solution qui résout le probléme)
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AARRR PAID Stratégies Digitales :
OMNICANAL OWNED 3/ choitaes powe
PARCOURS EARN ED marketing 3/ Uatl’e S||deS

TOUCHPOINT SHARED ™ d

éfinition principes intérét mise en place moyens
illustrations exemples storytelling 8mémoire

4/ présentation
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CHIFFRES CLES INTERNATIONAL

étudiants internationaux
9 nationaliés dans lécole

33 000 8000

7 étudiants
i diplomés
hubertkratiroff ' 419 des effects
680432005 — —
600 en ormation
ri@katiroft.com programmes ‘dans la slle de classt
Snkedin.conVin/iratrolf de formation 2400 “hors les murs” (alternan
@kratiroff césures, échanges...) partenaires internationaux
en France eta 200 sporifs dans le monde entier
Tinternational 7 000 de haut niveau
duniveay Bac+2 participants
auBacs formation

accords de
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interationales.
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