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“ NEW & INTERESTING FINDS ON AMAZON

Al ~  headphones

Browsing History + Leanna's Amazon.com Today's Deals

1-16 of 3,406,531 results for "headphones”

Electronics »
Audio Headphones
Over-Ear Headphones
Earbud & In-Ear Headphones
On-Ear Headphones
Headphone Earpads
Home Theater Systems

Headphone Accessories

Cell Phones & Accessories >
Wired Cell Phone Headsets
Bluetooth Cell Phone Headsels
Cell Phone Accessorles

Computers & Accessorles »
Computer Headsels
Computer Audio & Video
Accessories

=

Sponsored by
HOLIDAY | m Y LIST  skylanders Imaginators

Hello, Leanna

Gift Cards & Registry Sell Help Your Account -

66 Audio BTS Pro Bluetooth Wireless Headphones

A new era in wireless sound Amazon Exclusives store.

by Panasonic
$9.45 $10.93 Prime
Get It by Saturday, Nov 12

More Buying Cholces
$9.45 new (106 offers)
$12.17 used (1 offer)

See newer model of this ltem

Panasonic ErgoFit In-Ear Earbud Headphones RP-HJE120-K (Black)
Dynamic Crystal Clear Sound, Ergonomic Comfort-Fit

Wl Wi - 37,356
FREE Shipping on eligible orders

Product Features
Biack ultra-soft ErgoFit in-ear earbud
headphones conform instantly to your ears

Cell Phones & Accessories: See all

Try Prime ~ Lists ~ -\.-., Cart

Sort by  Relevance v

il

Vomercy Wired Headphones with M...
$9.99 Prime
AR AR 41
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Wikipédia

compte ses fans
et s'interroge
sur son modele

La conférence annuelle « Wikimania »
sedéroule a Londres jusqu’au 10 aotut

Londres
Correspondance
I régne ces jours-ci uneambian-
I ce de start-up dans le centre de
spectacles du Barbican, a Lon-
dres. La grande réunion annuelle
de Wikipédia, surnommeée « Wiki-
mania», s’y déroule jusqu’au
dimanche 10aout.

On y croise des jeunes gens en
short, certains assis par terre en
tailleur, prenant des notes sur leur
ordinateur portable, tandis que
des volontaires aux tee-shirts rou-
ge vif orientent les participants du
mieux qu'ils le peuvent.

Depuis 2007,

| PRSP, Y. e

Le financement dépend pres-
que exclusivement de donations
—en 2013, 52millions de dollars
(39 millions d'euros).

Le contenu de I'encyclopédie en
ligne est réalisé par des milliers de
volontaires. L'idée, qui pouvait
paraitre hasardeuse ason lance-
ment en 2001, a fait ses preuves. La
qualité des articles est plutot bon-
ne:en 2012, une étudede I'universi-
té britannique d'Oxford aconclu
qu'ily amoinsd'erreurs dans Wiki-
pédiaquedans|'Encyclopaedia Bri-
tannica, et que les sources y sont
plus clairement citées.

Ce succes est da a des contribu-
teurs comme le Québécois Benoit
Rochon. Il a commencé en 2003
parce qu'il estimait qu'il n'y avait

If you're not on Google,
/ You don’t exist s

9
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Jimmy Wales, cofondateur de Wikipédia, le 6 aofit, a Londres. can couni/are




GenX : web et internet 2000

GenY : mobile 2070
GenZ: living services 2020

source : Google, Accenture



1995 : information sur le web
2000 : e-commerce
2005 : relation

2010 : mobile / smartphone
2015 : living services

2020 : blockchain (use case NFT)

source : Google, Accenture
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SEO

OnPage title/img/H1 /description / keyword / alt
OffPage backlink

OnSite robots.txt / sitemap.xml/ 404 / speed / mp4
OffSite https/ GoogleAnalytics / WebmasterTool
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"toutsurlemarketing.com" -inurl:toutsurlemarketing.com
Go ) g Ie "toutsurlemarketing.com” -inurl:toutsurlemarketing.com Q

All Videos Images News Maps More Settings Tools

About 623 results (3.73 seconds)

COURSE : nouveaux marketing & lesnouveauxmarketing
https://www.lesnouveauxmarketing.com/modern-marketing-course.htm| v
toutsuriemarketing.com. COURSE POLICIES: Plagiarism and cheating have no place in a community
of scholars. Have the confidence in yourself to give your ...

GesBox : logiciel de gestion des archives

gesbox.com/ v Translate this page

Assistance marketing et commerciale. Général : toutsurlemarketing.com. Spécial vétérinaire : cabinet-
veterinaire.com. Spécial SPA et hotel ... Domaine a vendre.

You've visited this page 2 times. Last visit: 12/3/17

kratiroff

www.Kratiroff.com/index2.html ~ Translate this page

www.toutsurlemarketing.com ... sont les propriétés de C4C et HK. Kratiroff C4Cgroupe CV 60 av
Charles de Gaulle 92200 Neuilly-sur-Seine tél. +33 6 80 43 29 ...

Marketing des Services - toutsurlemarketing kratiroff - studylibfr.com

studylibfr.com/.../marketing-des-services--toutsurlemarketing-krati... v Translate this page
... marketing kratiroff 2 24/03/2017 Quelques informations 4 x 4 = 16 heures www.
toutsurlemarketing.com/supdecomarrakech Digital Generation : PM FaceBook, ...






Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

(worldwide data, desktop & mobile devices, via SimilarWweb's 100M+ user clickstream panel)

Zero-Click Searches
64.82%

Organic CTR
33.59%

Paid CTR
1.59%

Google Search Mobile CTR, 2020

Paid CTR
0.79%

Where Users Click After Searching Google (Q12019)

o e 0.IT%

“ Jumpshot - SparkToro
Google Search Desktop CTR, 2020

Qrganic CTR

50.75%







amazonmarketmgservice" Connexion | Slenregistrer | FAQ

Amazon utilise des cookies. Qu'est-ce qu'un cookie

_ L, Votre annonce
Publicité sur Amazon

Ciblez par mot-clé ou produit

. Touchez les acheteurs captifs d’/Amazon

Payez uniguement lorsque les acheteurs cliquent

Optimisez vos performances avec les rapports de

ventes - et v e
. . -~ E‘Ja -CQM : ¢ .
Démarrez une campagne a partir de 1 € par jour A TS ATV
. Sory Xperia CS Ullra Dudl Smarphone déblogué 4G (Eoman: € pouces - 18 Go
-— ; Doatile Nans - Andmd 501 {lipop
} Commencer -
| l‘—"‘

2018 AMZ = AWS + AMS



a@g;on Discover small & medium businesses

@ Deliver to EN Hello. Sign in =\ 1 7
Sandiego 92101 Departments ~  Your Amazon.com Today's Deals Gift Cards Registy Sell Treasure Truck Help @® -~ Account&Lists - Orders TryPrime ~ o Cart

1-48 of over 3,000 results for Beauty & Personal Care : "mens grooming kit" Sort by | Featured v

Show results for

< Any Product

Beauty & Personal Care p p SPONSORED BY PHILIPS NORELCO
Personal Groomers H I I.I S A trimmer to fit all your .

ool oWy
ey grooming needs
NORELCO
Shop now>» Philips Norelco Mutti Groomer MG3750/60 Philips Norelco Beard and Hair Trimmer Philips Norelco Beard and Hair Trimmer

Shave & Hair Removal R 1
. 13 piece, beard, face, nose, and ear hair trim... BT5215/41 - cordless grooming, rechargabl... BT5210/42 - cordless grooming, rechargabl...

Yoy vie e s 4,869 Yo vie e ey 869 Yoy yvieyiry'r 869
s/prime sprime s/prime

|
il

Nail Clippers
Beard & Mustache Trimmers
Men's Shaving & Grooming Se

Body Groomers Ad feedback )

Nose & Ear Hair Trimmers

Beard & Mustache Combs g results in Beauty & Personal Care. Show instead results in All Departments.
Hair Care st Seller
Skin Care

Tools & Accessories

¥ See more
Refine by
AmazonFresh
fresh
Subscribe & Save
Subscribe & Save Eligible
Delivery Day
Get It by Tomorrow Sponsored (i
See Style Options See Size Options . . . .
i o N manicure set Professional 15 Pcs Stainless Manicure...
Amazon Prime Sponsored (i Sponsored (i g
P Remington PG6025 All-in-1 Lithium Powered Grooming Kit... MR.GREEN Manicure Set,Pedicure Sets,Nail Clipper Gift...
Prir e ys ~ 5,769 wRE R ~38 5152
Eligible for Free Shipping .
/prime
Free Shipping by Amazon $18%9 $20.99 B2 vith coupon Get it by Wed, Oct 17
/prime 33899 FREE Shipping on eligible orders

Brand Get it by Tomorrow, Oct 16

- . i EDFEE Chinnina nn alinihla ardare

prime


https://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&ved=2ahUKEwiwi4zQ5M7gAhVRKBoKHfwAA1sQjxx6BAgBEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.cpcstrategy.com%2Fblog%2F2018%2F10%2Famazon-headline-search-ads%2F&psig=AOvVaw0iUr13l8Qq8sQ3uK1ApzwK&ust=1550905803167227

Go > gle tangential y Q

All Images Books News Videos More Settings Tools

About 8,410,000 results (0.28 seconds)

Dictionary

tangential Q

tan-gen-tial
/tan’jen(t)SHal/ 4
adjective

relating to or along a tangent.

*a tangential line"

- diverging from a previous course or line; erratic.
“tangential thoughts®

- hardly touching a matter; peripheral.
“the reforms were tangential to efforts to maintain a basic standard of life"

Translations, word origin, and more definitions
Feedback

Tangential | Define Tangential at Dictionary.com
www.dictionary.com/browse/tangential v

Tangential definition, pertaining to or of the nature of a tangent; being or moving in the direction of a
tangent. See more.

Tangential motion - Tangential-velocity - Tangentially

Nouveau Featured Snippet étendu pour

Google

r Olivier Andrieu (M3 In english - machine translation

Google a annoncé la mise en
place d'un nouveau featured
snippet dans ses SERP,
proposant plusieurs sous-rubriques ayant trait a la
thématique recherchée... Et repoussant toujours
plus loin les liens naturels...

Google continue ses innovations dans le domaine

des featured snippets, notamment lorsqu'une

question améne plusieurs interprétations, plusieurs réponses possibles. Dans la
foulée de Bing, le moteur de recherche leader avait proposé en début d'année
les "Multifaceted Featured Snippets", proposant plusieurs featured snippets sur
certaines requétes complexes a traiter.

Aujourd'hui est
certain nombre
requéte [quarti
votre plan de tr

Google Knowledge Panel : Tout sur le
processus de validation !

Ofivier Andrieu (W In english - machine transiation

Google propose dans ses SERP le
46{9z5%) 8vores  Knowledge Panel pour fournir r “
des informations sur une
personne, avec possibilité de modifier les
informations fournies. Nous avons validé notre
compte pour cette nouvelle fonctionnalité. Voici
comment cela se passe...

Google avait annoncé le mois dernier la mise 3
disposition du systéme de Knowledge Panel dans
ses SERP. Rappelons de quoi il s'agit : si vous correspondez a une "entité
nommée" (nom de personne ou d'entreprise dans ce cas) et que des données
apparaissent a votre sujet dans le Knowledge panel, sur la droite de la SERP
Google, vous pouvez y avoir accés et modifier certaines informations en validant
votre identité.

Exemple pour la requéte [Olivier Andrieu] :

Google  wrwmem a - =

I e e Ve meesone meme om0 Knowledge Panel

S N

e e g e e B0 Obvier Ao - .
= - =
tepe S st ome
30 0 2 g s . M i 7
I S Al Mot s TED. e T T ———
Prelsmpeiig ey
Ofvter A - Conmitand - Aboodance | Linkedin St S v S VOO0 i 2 g
it o Tiwwe dbewee
. o wehtm | o - X
Covint A — Wingoise = SCT]
¢ A —~—
e bt 4 0 70 10 1 b0 b W e b Gttt
e s, G4t v 0 v ==L
o

knowledge box
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+

PAA (people
also ask

internet marketing for small business owners 5 Q

Volume: 40/ma | CPC: $9.11 | Competiton: 0.57 #

All News Videos Images Shopping More Settings Tools

About 457,000,000 results (0.78 seconds)

According to fundera.com

gle §f SHEE yeip¥

Google  TSheets Yelp
My
Busin...

Here are 10 essential digital marketing tips for small business owners.

« Start with Your Website. ...

+ Don't Forget the Basics. ...

* Think Local. ...

* Test, Test, and Test Again. ...

+ Follow the Rule of Three. ...

+ Use Content Marketing. ...

* Use Social Media to Be Social. ...
« Encourage Online Reviews.

More items... * Dec 31, 2018

10 Digital Marketing Tips for Small Business Owners in 2019 - Fundera
hitps://www.fundera.com/blog/digital-marketing-tips

€ About this result B Feedback
People also ask
How do | market my small business online? v
How can | promote my business online for free? v
Why marketing is important for small business? v
What are the best online marketing strategies? v
Feedback

23 Amazing Online Marketing Tactics for Small Businesses With Low ...
https://neilpatel.com » Blog » Online Marketing

Targeted Google and Facebook Ads have their place, but there are plenty
of free ways to market online. If you're a small business owner trying to
compete in the ...



GO : g'e online marketing for small business !, Q,

All News Images Shopping Videos More Settings Tools

F e at u re d About 1,410,000,000 results (0.45 seconds)
S n I p pets Yell Business Advertising | Market Your Business

business.yell.com/Digital/Portfolio v

¥k %k Rating for yell.com: 4.7 - 1,716 reviews

Expertly Managed Digital Marketing Services. We Can Help Boost Your Online Performance. From
Website Design & PPC Campaigns To Social Advertising Or Paid Advertising On Yell Com

10 digital marketing tips for small businesses

« Research Competitors and Differentiate Yourself.

o Get Your Website Basics Right.

« Improve Google My Business Listing and Customer Reviews.
« Create Interesting Blog Content.

« Consider Google Ads for Your Small Business.

o Create Professional Visual Content.

« Improve Your Local SEO.

« Develop Email Marketing.

More items_.. « 7 Aug 2018

10 digital marketing tips for small businesses | Hallam Internet
6 ACT THINK IMP ACT https://www.hallaminternet. com/digital-marketing-tips-for-small-businesses/
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GO g Ie lyrics jain come

All Videos Images News Maps More

About 18,400,000 results (0.44 seconds)

Come

Jain

Black burn, | feel so alone

Without you boy

Now I'm here now

I'm hanging out in the street

Thinking about reactions over actions
Walking on the sky of my dreams

Come, come, my baby come
| will show you the world
Come, come, my baby come
| will cover your nightmares
Come, come, my baby come
| will love you forever

Come, come, my baby come
| will not let you go

My love, | just feel so lost

Without you boy

| am yours even if time has passed
Take me away

From this impetuous world
Leaving this jail of my mind

Come, come, my baby come
| will show you the world
Come, come, my baby come
| will cover your nightmares
Come, come, my baby come
| will love you forever

Come, come, my baby come
| will not let you go

My soul, my soul is in Africa, with you boy

Come, come,...

Settings

Q

Tools
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GO g Ie age macron Q

All Images News Videos Maps More Settings Tools

About 18,200,000 results (0.58 seconds)

Emmanuel Macron / Age

40 years

December 21, 1977

People also search for

Marine Le Pen

50 years

Justin Trudeau

46 years

Brigitte Macron

65 years

Feedback

Brigitte Macron - Wikipedia

https://fen.wikipedia.org/wiki/Brigitte_Macron ~

Their romance was not typical, as she was his senior by almost a quarter of a century, and Macron has
described it as "a love often clandestine, often hidden, ...

President: Emmanuel Macron Occupation: High school teacher

Children: 3 Spouse(s): André-Louis Auziére; (m. 1974-20...

Early life and education - Career - Politics - Personal life

Emmanuel Macron <

President of France

Emmanuel Jean-Michel Frédéric Macron is a French politician serving as
President of France since 14 May 2017. He studied philosophy at Paris
Nanterre University, completed a Master's of Public Affairs at Sciences
Po, and graduated from the Ecole nationale d'administration in 2004.
Wikipedia

Born: December 21, 1977 (age 40 years), Amiens

Spouse: Brigitte Macron (m. 2007)

Residence: Elysée Palace, Paris

Party: La République En Marche!

Education: Ecole nationale d'administration (2002—2004), MORE
Parents: Francoise Nogués, Jean-Michel Macron

Profiles
Instagram YouTube Facebook Twitter
Claim this knowledge panel Feedback

ZERO CLIC



GO gle 1 bitcoin euros Q

All News Images Shopping Videos More Settings Tools

About 99,800,000 results (0.70 seconds)

1 Bitcoin equals

9,436.48 Euro

Sep 17, 2:28 PM UTC * Disclaimer 7.000

1 Bitcoin v 6,000 \’\/\/_/\/"\//‘

5436.48 Euro v

1D 5D ™ 1Y oY Max
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GO o gle google answer box Q

All Images Videos News Maps More Settings Tools

About 403,000,000 results (0.50 seconds)

How to Appear in Google's Answer Boxes - Whiteboard Friday - Moz

https://moz.com/blog/how-to-appear-in-googles-answer-boxes-whiteboard-friday v
Sep 23, 2016 - Often eclipsing organic results at the top of the SERPs, "ranking zero" or capturing an
answer box in Google can mean increased clicks and ...

People also ask

What is the Google answer box? v
Can Google answer all questions? v
How do | add a featured snippet? v

Feedback

Optimize Your Site for Google Answer Box | SEJ
https://www.searchenginejournal.com » SEQO ~

Jun 21, 2016 - In this post, we'll dissect some popular Google Answer Box search results to help you
learn how to optimize your site for different types of ...

Google Answer Boxes: The What, Why and How | Search Engine Watch

https://searchenginewatch.com » SEO ~
Jun 24, 2015 - Together, greater mobile adoption, shorter attention spans and increased muititasking
point to a greater relevance of Google's Answer Boxes.
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Glenn Gabe Featured Speakers:

@glenngabe @ @ @

Li Iy R ay # S BR IA N DE_AN K N EIL PATE L Tl M So o Amy Bishop Frederick Vallaeys Nlhalleojkow Pro Dias Elizablh Marsten
. backinko \ Kissmetics - ahrafs 45+ Tactic-Rich Sessions, Including:
@lilyraynyc .

oreae o Pap T

Google Algorithms & Google An Epic Ads Automation Debate: Optimizing Code For Semantic
Penalties, Explained By An RSAs vs. ETAs HTMLS, CSS3 And JavaScript
Ex-Googler

TOP INFLUENCERS

Losing Your Cookies: CCPA, The A Deep Dive Into SEO Tactics Fo

M = H Quality And Relevance: Cookiepocalypse And IDFA Modern Javascript Frameworks
a r' e ay n eS . Understanding The Complexity Of Deprecation

LARRY KIM RAND FISHKIN »' ) GLEN ALLSOPP Bisofe’ Browd Cunk Algoritin TR Bolike eait iiedvo
M 1 H Updates How & Why You Need To Measure  Deadline Is Approaching... Are
@ arie . ay nes w troam moz N wparchill Incrementality You Ready?
» a0 Building Backlinks And Brand
Authority In Uncertain Times Taking Your Facebook & How To Use Schema Markup To
Instagram Campaigns To The Next Make An Impression In Search
Creating A Content Marketing Level
Program From Scratch (And Preparing Developer
Diversifying Your Traffic Sources) Eternal Testing: The Key To Requirements For Google Core
Facebook Ads Success Web Vitals
B S h Google My Business:
a rry c Wa rtz g Optimizations For Ranking And Aligning Brand And Performance Using Python and JavaScript
5 DA NNY AN DRE w Conversions On-SERP SEO For Full Funnel Success Languages For SEO And Report
: i Automation
@ru Stybr'Ck J SU LLIVAN Dn' PETE MYERS Stratopies For <02 Local Services Ads: Ranking In
searchangmeland com ™ :,1k;v‘.r,‘1 Scisrmst \ SH OTLAN D Internal Reporting: Metrics You The Local Trust Pack’ How Al Enhances The Search
7 A moz.corr ¢ locatseo.com Need To Monitor To Keep Your % . 2 Results And What That Means F¢
.Com Campaigns On Track Retail Media: Diversifying Beyond  Marketers

Google & Amazon
What You Need To Know About
Google's Page Experience Update

Workshops (additional fee applies)
December 15-16

Advanced Google Ads training  Technical SEO training  Advanced SEO training In-House SEO trainir
Brad Geddes Eric Enge Bruce Clay Jessica Bowman

Exclusive Sponsor Presentations F

% Microsoft () ClickCease

Postclick © Siteimprove
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https://searchmarketingexpo.com



https://searchmarketingexpo.com

How to choose a
domain name ?




WHOIS ?

OVH hezion

Platform Web Hosting

i Whois d'un domaine

Whois du nom de domaine

WWw.

Code de Sécurité : [ AS

Recopiez le code .

Whois



Google Trends = Comparer

® comptabilité ® Bilan comptable @ expert comptable : ,
ohs Ajouter une comparaison
Terme de recherche Sujet Terme de recherche
Dans tous les pays ~ 12 derniers mois ¥ Toutes les catégories ¥ Recherche sur le Web
0 Remarque : Cette comparaison contient a la fois des termes de recherche et des sujets, qui sont calculés différemment. EN SAVOIR PLUS
Evolution de l'intérét pour cette recherche A
o — =

Movennes 16 oct. 2016 G ievr. 2017 25 juin 201

-
7
/
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@, Alexa aél:azoncom Browse Top Sites or  Enter a site Find

A I E XA Home Plans and Pricing Tools Dashboard Toolbar About Us Support Blog Sign In Create an Account
I Top Sites

The top 500 sites on the web. -

1 Google.com
Global Enables users to search the world’s information, including webpages, images, and videos. Offers...More

By Country

N

Facebocok.com

By Category A social utility that connects people, to keep up with friends, upload photos, share links and ...More

3 Youtube.com

YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Uplead, tag and share your...More

[N

Baidu.com

The leading Chinese language search engine, provides "simple and reliable” search exp...More

5 Yahoo.com

A major internet portal and service provider offering search results, customizable content, cha...More

6 Amazon.com

Amazon.com seeks to be Earth's most customer-centric company, where customers can find and disc...More

7 Wikipedia.org

A free encyclopedia built collaboratively using wiki software. (Creative Commons Attribution-Sh...More

8 Qg.com
China's largest and most used Internet service portal owned by Tencent, Inc founded in Nov...More

9 Twitter.com

Social networking and microblogging service utilising instant messaging, SMS or a web interface.

10 Tacbao.com
G AcT TH I N K I M pAcT Launched in May 2003, Tacbao Marketplace (www.taobao.com) is the online shopping destination of...More



ALEXA FR

(’ ACT THINK IMPACT

Top Sites in France ta-

Global
By Country

By Category

W

10

11

12

Google.fr

Version francaise du moteur de recherche. Propose des outils et des services pour les internautes.

Facebook.com

A social utility that connects people, tc keep up with friends, upload photos, share links and ...More

Google.com

Enables users to search the world's information, including webpages, images, and videos. Offers...More

Youtube.com

YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Upload, tag and share your...More

Amazon.fr

Livres en francais et en anglais, neufs ou d'occasion, produits culturels.

Leboncoin.fr

site de petites annonces gratuit et sans commission (produits d’occasion, annonces immobiliéres...More

Yahoo.com

A major internet portal and service provider offering search results, customizabie content, cha...More

Orange.fr

Présente les offres de cet opérateur et leurs tarifs, permet de souscrire a certaines d'entre e...More

Wikipedia.org

A free encyclopedia built collaboratively using wiki software. {Creative Commons Attribution-Sh...More

Live.com

Search engine from Microsoft.

Twitter.com

Social netwoerking and microblogging service utilising instant messaging, SMS or a web interface.

Bing.com

Search engine developed by Microsoft. Features web, image, video, local, news, and product search.

Buzzfil.net



Domain = URL

Exact match Domain (EMD)




TLD

website.com
website.fr
website.xyz



Quitter

Réservations Recommandations Récapitulatif Authentification Configuration Contrats Paiement

Réservez votre nom de domaine

WWW. | ma-compta.me Rechercher

ma-compta.me @ disponible i;95€ 2,99€ | Continuer

Economisez jusqu'a -50% sur l'achat de packs de domaines Découvrez nos offres Alldom




https://www.gandi.net/whois?lang=fr

® Etat des services ¥ Panier B Webmail Frangais

8 gandinEt no bullshit™

Hébergement SSL
Enregistrement Nouvelles extensions

Tempéte de promotions sur 26

#gandiV5 : Simple Hosting est Début de vie pour le . ECO

- ; : m
donuts nouvelles extensions ! dxspomble' ' o v Cette nouvelle extension, qui peut

D Ca va souffler dans les news gTLDs... Le Nous avons ajouté |a création et la s revétir de nombreux habits, débute sa ‘
registre Donuts Nous propose pas gestion de vos instances Simple Hosting carriere en féyrier
moins de 26 extensions en promaotion a notre nouvelle plateforme.
jusgu'a fin mars. ,

{A)
Recherche whois Besoin d'un

hébergement ?
La base publique whois stocke et permet 'affichage de I'ensemble des données relatives a un domaine

(propriétaire, contacts, statut, prestataires..)

Cette page vous permet d'effectuer une recherche dans la base whois pour un identifiant ou un domaine
donné.

Domaine

J—

Entrez un nom de domaine, avec ou sans extension (celles gérées par Gandi)

- XC

Découvrez notre nouvelle plate-forme
d'hébergement qui allie la puissance et
'a flexibilité du cloud a la simplicité
d'une offre classique de type mutualisé.

De plus, si vous achetez ou transférez
un nom de domaine, bénéficiez de -50%
sur l'achat d'un pack.

Découvrez Simple Hosting



SEARCH

Ranking = Visibilité dans SERP search engine result page
PageRank = algorithme de Monsieur Page (Larry)

SEM : Search Engine  arketing
SEO : Search Engine  ptimization
SEA : Search Engine  dvertising + ASO + SMO + RM




DNS ZONE

IP adresse

FTP connexion by FileZilla
WordPress installation
Other CMS installation




subdomain
123.abc.web-site.com

gO uv.fr (https://passeport.ants.gouv.fr/demarches-en-ligne)

phishing : regarder URL

Toujours chercher le dernier mot avant la TLD



Directory

website.com/xyz

website.com/xyz/

website.com/xyz/index.html



Directory
website.com/0/ : demo

website.com/1/ for group1
website.com/2/

website.com/9/



CMS vs.  Template

Wordpress html| CSS |s
Drupal 1000 sites

SPIP dynamiques
Prestashop gratuits

Non maitrisable Facile a maitriser
Non .com No installation

Installation dur CODE !l



LI

¢ index.html — toutsurlemarketing

OPEN FILES index.html

< index.html| 1 <! html>
< lang="en">
FOLDERS 3 >
toutsurlemarketing
_PRIVATE
AB

acronyme-marketing

charset="utf-8">

name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, shrink-to-fit=no">
name="description" content="ROAD TO MARKET christian rivet Modern Marketing Model Factory GEM kratiroff">
content="ROAD TO MARKET christian rivet cours Modern Marketing Model Factory GEM kratiroff christian
digital master marketing chef de projet master ">

content="Hubert Kratiroff">

name="keywords"
badge

biblio
CIEE
css
dbs
digiday

name="author"
rel="icon" href="../DOC/favicon.ico">

>Modern Marketing Model Factory GEM kratiroff Road to Market christian rivet </
href="../css/bootstrap.min.css" rel="stylesheet">

digital href="../css/narrow-jumbotron.css" rel="stylesheet">

DOC
doct

rel="canonical" href="https://toutsurlemarketing.com/index.html">

name="author" content="Hubert Kratiroff">

doc10
doc11
doc12
docd
doc?
doc8
doc9®
EBS
EFAP4
emp3
ESG
growthhacking
hec
ICART

image

ip

is

lexique-digital

marketingveterinaire

mastersciencesu

MBA

modernmarketingfactory
_3A GEM RIVET ALT alias

christian.rivet.nna

AN AT IR NS AN NN N NS NN N NN AN N DN SN N NS N NN BN NS SN NS N N A

property="og:
property="og:
property="og:
property="og:
property="o0g:
property="og:

name="twitter:
name="twitter:
name="twitter:
name="twitter:
name="twitter:

name="twitter:

rel="shortcut
rel="shortcut
rel="shortcut
rel="apple-to
rel="apple-to
name="mobile-

name="theme-c

class="contain

class="heade

url"” content="http://kratiroff.com/">

type" content="article">

title™ content="ROAD TO MARKET">
description™ content="ROAD TO MARKET">
updated time" content="2018-08-14T17:20:50">
image" content="gem-modern-marketing">
card" content="gem-modern-marketing.png">
content="Qkratiroff">

creator" content="Q@kratiroff">

title" content="FORMATION">

site"

description™ content="Lexique">
image" content="gem-modern-marketing.png">

sizes="16x16" href="../DOC/favicon.ico">
sizes="16x16" href="../DOC/favicon.png">

sizes="32x32" href="../DOC/favicon.png">

icon"
icon"

icon"

uch-icon icon" sizes="76x76" href="../DOC/favicon.png">

uch-icon icon" sizes="120x120" href="../DOC/favicon.png”">
web-app-capable"
content="4#333333">

content="yes">

olor™

er">

r clearfix">



INlink:
The Best Link Is

No Link
(all inside)



Facebook Timeline EdgeRank

EdgeRank

W, D.

x k. 3]s

Rank Affinity Weight Decay
The score between The weight for The decay factor based
the viewing user and this edge type. on how long ago

the edge creator. (Comment, Like, etc) the edge was created.



Landing Pages
VS.
Home Page




Une par action
CTA
A/B test

Conversion : 50%
TAG

C’ ACT THINK IMPA



AB testing

A B

4' \
z 40

- $Z5 : SPRINGTS BEALTY ESSENTIALS,
dor ohut i o wik SN sy pardha \‘

e ety T e T A VR e T e

SIOOFF $O
¥
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G

GRENOBLE
ECOLE DE
MANAGEMENT

@ CCi GRENOBLE

INSPIRING IDEAS AND TALENT

TECHNOLOGY & INNOVATION

SEARCH 3

PRATIQUE

CCCCCCCCCCC




Anatomie d'une recherche




SEARCH ENGINE

Google (+Bard)
Bing (+GPT)
Yahoo

Baidu (.cn)
Yandex (.ru)




Copyright ©1998 Google Inc.




1/ le mécanisme d'une recherche : anatomie d'une recherche

Un utilisateur saisi un ou plusieurs mots
cles dans I'omnibox de recherche
(different de barre url)

Pendant la saisie le moteur propose des
termes proches correspondant aux
recherches déja effectuées par d'autres
utilisateurs (swift)




1/ le mécanisme d'une recherche : anatomie d'une recherche

Le moteur recherche dans ses propres bases de
données les résultats correspondant au mot cle
ainsi qu‘a I'heure, localisation, device, habitude,
méthode de connexion : contextualisation

Le moteur recherche dans les achats de mots
clés par les marques ceux qui correspondent a
la saisie en fonction des filtres choisi par la
marque (horaire, region, montant de I'enchere,

capping...)




1/ le mécanisme d'une recherche : anatomie d'une recherche

Le moteur fabrique son knowledge graph

Le moteur repond a la recherche par une
SERP qui peut comprendre plusieurs
centalnes de pages

Le moteur enregistre les liens sur lesquels
I"'utilisateur cligue comme étant d'une
qualité supérieur et en améliore le
pagerank




anatomie d'une recherche

le moteur
recherche les

le moteur
effectue la

recherche sur sa annonceurs
base inteme et | intéresses par les
trouve les mots clés et cet

reponses utilisateur

le navigateu
envoie la requéte au
moteur choisi

le moteur
retourne une
SERP avec les
reponses, les
publicités et les
snippets

['utilisateur utilise
son navigateur pou
saisir sa requéte

le moteur
compte le nombre
de clics sur les
publicités pour
facturer les
annonceurs

le robot du m¢
de recherche C
tous les sites




Quelques méethodes

filetype:pdt

site:www.abc.xyz



SEM SEO SEAASO SMO SXO SERP
Backlink PageRank

PositionZéro AnswerBox PAA
FeaturedSnippets KnowledgeGraph
GA GSC

Search engine moteur de recherche (reponse)
browser - navigateur

Long Tail - longue traine

KeyWord - Mot Cle

No Scroll

RWD AMP SSL https SiteMap 404



2023

55% recherche vocale
85% de recherche mobile
58% ne possede qu'un mobile
40 MD 10T



Navigateur
Browser




Navigateur

Chrome
Edge
Firefox
Safari

IE
BRAVE
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search
istening ...

https://nwo.ai/
https://www.spate.nyc/
https://www.conductor.com/
https://trajaan.io/



https://nwo.ai/
https://www.spate.nyc/
https://www.conductor.com/
https://trajaan.io/

~

o nwo.ai Products Technology About Resources (’/0 Request demo

\
)
/
/
_

Identify consumer
signals before they

'.0
® .‘. b )
become exponential A
\..Q""..l o ® .
F | . °* . .

s -®

L/ 0“ L XY o ¢ c..
NWO.ai provides unparalleled Al-enabled consumer A .’..‘...-,'-o.' ;.'. ° -

intelligence by unraveling the human narrative. s -.' 0,-‘" . o X .
a®e.% . ‘e ® ‘. o, !

N ~ P b ¥ ..0.... °. . .o
| ® Reguestdemo ) lf\@ Watch Intro Video ) 9 .,:- ,.° ...,\. S 4 .' I v
N = 2 > = ?....‘. ‘e o ‘ o ® ..... ..' . ... & ‘ . % o."
“..‘ * e+ % ‘e 0 . . . |
« 220, o*° 8
(2 S .
‘}$......’....,..¢......".
@ LA | 4 2 . 3 ‘
' } ... ? ...‘ e . > > E
-.%’f -.‘ P riasacsan000 g -

Trusted by the world’s greatest brands



SDA‘ = WHAT'S TRENDING ~ REPORTS ~ PRODUCT  COMPANY  LOGIN

Know what your
consumers want.

Company Email Book A Demo

want to subscribe to the newsietter




‘s CondUCtOI‘ Platform v Customer Stories Resources ¥ Company ¥

Increase

from Search

The #1 Organic Marketing platform built
for enterprise SEO, Content, and Web teams.

or watch product tour

2
‘lR TrustRadius CQ ‘ SoftwareReviews




»? T R A J A A N Product Use cases Pricing Blog

Meet Search
Listening

Detect all trends & insights from search engines that
matter to grow your business.

Get started ©

everv second. on hundred of search engines like Google, Amazon or even your

Watch on B9 Youlube own search bar

TRUSTED BY TEAMS AT
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SEQ : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

PageRank
NetLinking

BackLink

Mise a jour / récence
Rapidité

EMD

SSL

https




SEQ : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

Responsive AMP

Meta de Head de html (title, keyword, description
Balise du body du html (structuration du texte
Texte du html

Page unique sans duplication

Occurrence des termes de recherche dans le texte
Recence de la mise en page

Distance entre les mots

-requence d'apparition




GOOQIe dictionnaire cnrtl LU

Web Actualités Shopping Vidéos Images Plus » Outils de recherche

Environ 151 000 résultats (0,61 secondes)

Centre National de Ressources Textuelles et Lexicales

www.cnrtl.fr/ «
Les lexiques et dictionnaires sont intégrés au sein d'un portail lexical unigque qui permet

leur consultation croisée ainsi qu'un export dans un format normalisé ...

ontologie Q
Portail lexical DICTIONNAIRE : Définition ...
Description. Le portail lexical est un Articles de dictionnaire; a l'aide du, ....
projet mené par le ... ne donne-t-il pas cette ...

Synonymie Dictionnaires anciens
Morphologie; Lexicographie; Dictionnaires anciens * Dictionnaires
Etymologie; Synonymie ... modernes. Les ...

TLFi Lexiques

TLFi - Académie. 9 édition - Accueil - Portail lexical - Corpus -

Académie. 8 edition ... Lexiques - Dictionnaires ...



Indexation

Premiers pas du SEO
HEAD META : <title> <description>
BODY : <balise> <img src alt>

Recherche dans index Google : Spider +
GoogleBots

PageRank (outside link)
robots.txt +  sitemap.xml



Indexation

« deétails » technique pour un bon crawl
SSL

https

Responsive

AMP de Google

Search console de Google
verification : « site:abc.xyz »



THE “‘LONG TAIL”0OF SEO

ARE YOU FOCUSING ON THE RIGHT KEYWORDS? &

| |

HIGH VOLUME Short Keyword Phrases

HIGH COMPETITION “law firm” >f/G Ougle

Mid-length Keyword Phrases
“utah law firm”’

.f-;\;.__‘ Natural Language Phrases
LOW VOLUME . “How do | hire a law firm in Utah?”

LOW COMPETITION i S I
HARD TO RANK EASY TO RANK

HARD TO CONVERT EASY TO CONVERT



Contenus
par personas

On entre dans l'ere de
l'ultra—personnalisation :
la longue traine devra
étre mieux adressée en
multipliant les contenus
pour chaque persona.

Exploitez les PAA, car ils sont
voués a disparaitre pour étre

remplacés par le mode discussion !

Derriere SGE, c'est pas seulement
PALM2, MUM est aussi présent.
Pensez contenu multimodal :
Image, audio et vidéo comptent !

Les blogs qui ressortent pour le

moment sont ceux qui ont un
contenu riche.




HAI

BLACK HAT STRATEGIES WHITE HAT STRATEGIES

* Duplicate content Relevant content

e |nvisible text and stuffed keywords Well-labeled images

» (Cloaking or re-directing the user to another site or page Relevant links and references

* Links from sites with non-relevant content Complete sentences with good spelling and grammar

Standards-compliant HTML
Unique and relevant page titles




Choisir un nom de domaine :
Cest l'adresse du site

1. Descriptif

2. Facile a retenir

3. Péerenne

4. Autorisé (- dash)






formula:

alt="keyword"




alt IS

alternate texte for
Image, video, link...




e-commerce-comportements-francais-2021
recherche-produits

“Pres de 40% des jeunes,
lorsqu’ils recherchent un
resto, ne vont pas sur
Google [...] lls vont sur
TikTok ou Instagram.”

Lorsque vous décidez d'acheter des produits
en ligne, ol les recherchez-vous d'abord 2

Prabhakar Raghavan
Senior VP de Google
Juillet 2022

Amazon

Moteur de recherche

Site web de la marque

Autre site marchand ou marketplace

Réseaux sociaux

s/watch/Brainstorm-Tech-2022-Organizing-The-Worlds-Information/934585a6-7fb6-41a5-8ef3-e497f8ca2986 ‘ SSQ



EEAT a 1000%

Site spécialisé, tous
types de formats, auteur
expert.. la totale !

En lire plus sur EEAT & la
qualité du contenu ici :

https://developers.google.com/search/docs/
fundamentals/creating-helpful-content?hli=fr

Preuves d'expérience réelle
sur le sujet abordé

Sources des infos
Preuve du niveau d'expertise
Biographie de 'auteur

Autorité dans le domaine

Auteur expert ou passionné

Etc..




v

C:) Google Search Central

Documentation

Introduction

Essentiels de la recherche

Principes de base du SEO A

Inclure votre site Web sur Google

Fonctionnement de la recherche
Google

Créer des contenus utiles, fiables et
axés sur I'humain

Bien débuter en référencement
naturel (SEQ)

Avez-vous besoin d'un reférenceur
(SEQ) ?

Gérer le SEO de votre site

Guide de |a recherche Google pour
les développeurs

Exploration et indexation v

Classement et apparence dans les
résultats de recherche

Surveillance et débogage v

Guides spécifiques au site v

Documentation « Assistance Blog Nouveautés ~ Evénements Etudes de cas

Accuell > Search Central > Documentation Ce contenu vous a-t-l été utile ? (51

Envoyer des commentaires

Créer des contenus utiles, fiables et axés
sur 'humain 0 -

Les systemes de classement automatisé de Google sont congus pour inclure dans les meilleurs résultats de recherche
des informations utiles et fiables, qui ont été créées pour aider les internautes et non pour améliorer le classement d'un
site. Cette page vise a aider les créateurs de contenus a évaluer leurs pages selon ce critére.

Evaluer vous-méme votre contenu

En répondant aux questions suivantes, vous pouvez évaluer |'utilité et la fiabilité de votre contenu. Outre ces questions,
nous vous conseillons de demander a des tiers de confiance, n'ayant aucun lien direct avec votre site, de vous donner un
avis honnéte sur votre contenu.

Il peut également étre utile d'analyser les éventuelles chutes de performances de votre site. Identifiez les pages ayant
subi les plus fortes baisses et les types de recherche concernés. Reportez-vous aux questions suivantes pour déterminer
ce qui a pu causer cette dégradation des performances.

Questions sur le contenu et la qualite

* Votre contenu fournit-il des informations, des rapports ou des travaux de recherche ou d'analyse véritablement
originaux ?

* Offre-t-il une description substantielle ou exhaustive du sujet ?

https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content
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Score E-E-A-T

"Experience’
"Expertise”
"Authoritativeness”
"Trustworthiness"



SEMRUSH Courses an xams semrush.com o
Esnd ACADEMY Cotuseasnd & Semiistio0

SEO Fundamentals
Course with Greg

°
Gifford

SEM
RUSH & 3

31 lessons 4 hours 100% free
37 exclusive video lessons created in Learn all the SEQ essentials in just four hours The course is 100% free. You'll save money for
cooperation with recognized industry expert real SEQ efforts

Greg Gifford



SEMRUSH

a— O,

8 bonnes pratiques pour optimiser
le SEO de vos images

L'expérience utilisateur pour le bon référencement de vos images

& La balise Title

&% Lalégende

® Uneimage en rapport avec le contenu

Optimiser les images pour Google grace au SEO technique
& Lattribut ALT

% Lataille et le poids de limage
% Leformatdimage
&% Le nom du fichier

% Créer un sitemap pour vos images

SEO basics

£ Setup GSC and Bing

AR A A I I I < ARAA

QA QAAan

Webmaster tools
Set up Google Analytics

Install and configure an SEO
plugin (WordPress)

Keyword Research
Identify your competitors

Conduct a keyword gap analysis
Find your main 'money' keywords

Find long-tail keyword variations

Technical SEO

Leverage “Inspect URL" feature in GSC
Ensure your website is mobile-friendly
Check your site’s loading speed

Make sure you are using HTTPS

Find & fix crawl errors

Check the page depth

On-Page & Content

Fix duplicate, missing & truncated
title tags

Find & fix duplicate, missing
meta descriptions

Find and fix multiple H1 tags

Improve title & meta tags, and page
content

Off-Page SEO

Analyze your competitor's link profile
Conduct a link intersect analysis

Steal your competitors’
broken backlinks

Leverage digital PR

Qe QE o (I I < < Q aQea

(B <

Generate & submit a sitemap
Create a Robots.txt file

Check Search Console
for manual actions

Make sure that your website
is indexed

Find question keywords
Analyze the intent of pages that rank
Create a keyword map

Prioritize by search volume &
keyword difficulty

Check for duplicate versions
of your site

Identify & fix broken links

Use an SEO-friendly URL structure
Find & fix orphaned pages

Check canonical tags

Add structured data

Run a content audit and prune content
Optimize images for SEO

Organize topic clusters

Find & fix keyword cannibalization
Update outdated content

Improve content readability

Implement the Skyscraper technigue
Turn unlinked mentions into links

Set up and optimize Google
My Business

SEO basics tools

Google Search Console
Google Analytics

Bing Webmaster Tools
Yoast

Dynomapper

Keyword Research tools

Semrush Keyword Magic Tool
Google Ads

Semrush Topic Research
People Also Ask

Answer The Public

Technical SEO tools

GSC & GA

PageSpeed Insights

Google's Mobile-Friendly test
Semrush Site Audit

Structured Data Markup Helper
Merkle Schema Markup Generator

On-Page & Content tools

Semrush Content Audit
Semrush Topic Research
SEOQ Writing Assistant

Semrush Backlink Audit
Semrush Backlink Analytics
Semrush BacklinkGap
Semrush Link Building tool
HARO

Prowly



Mettez a jour le contenu existant
L'optimisation du contenu existant de votre site est souvent le
moyen le plus rapide d'améliorer le SEO de votre site.

Ciblez les mots clés a faible concurrence

Ciblez les mots clés de question et de longue traine a faible
difficulté. De cette facon, vous avez moins de concurrence, ce
qui vous permet de vous classer plus facilement.

Optimisez les images
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre le trafic
sur votre site web lorsqu'elles sont correctement traitées.

Assurez-vous que votre site est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte que
la version mobile de votre site. Utilisez le Test d'optimisation
mobile pour savoir si vous devez réoptimiser votre site pour les
mobiles.

Diminuez les temps de chargement

La vitesse de chargement des sites web est un facteur de
classement de Google. Testez la vitesse de votre site, tant pour
les ordinateurs que pour les mobiles, a I'aide de |'outil
PageSpeed Insights de Google.

Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une page a
une autre. Utilisez les liens internes de maniére stratégique
pour envoyer de |'autorité aux pages qui en ont le plus besoin.

@SEMRUSH @
/]
Comment améliorer ﬁ. ﬁ;
P

votre stratégie SEO

1 Mettez a jour le contenu existant 2 Visez les Featured Snippets
L'optimisation du contenu existant de votre site est Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
souvent le moyen le plus rapide d'améliorer le SEO voyez en haut des résultats de recherche de Google.
de votre site, Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter

de les décrocher.
3 Ciblez les mots clés a faible concurrence

. ; : B 4 Obtenez des backlinks
Ciblez les mots clés de question et de longue traine
2 faible difficulté. De cette fagon, vous avez moins de sites faisant autorité
de concurrence, ce qui vous permet de vous classer

plus facilement Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites

de haute autorité devrait constituer une bonne partie
Obtimi lesi de votre stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est
5 RHISCEISE ITIAGOY encore plus difficile de bien se classer.

Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre

le trafic sur votre site web lorsqueelles sont 6 Suivez les métriques avec Google Analytics

correctement traitées, ; g o
Il est important de connaitre les métriques auxquelles

il faut préter attention dans Google Analytics pour

7 Assurez-vous que votre site voir exactement comment votre SEO s'améliore.

est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte
que la version mobile de votre site. Utilisez le Test Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique
d'optimisation mobile pour savoir si vous devez a votre page. Puis recherchez des mots clés

8 Optimisez les facteurs de SEO on-page

réoptimiser votre site pour les mobiles. sémantiquement associés pour booster les performances.
9 Diminuez les temps de chargement 10 Améliorez le SEO local

La vitesse de chargement des sites web est un facteur Si vous desservez une zone géographique spécifique,

de classement de Google. Testez la vitesse de votre site, le SEO local est trés important (peut-étre méme plus

tant pour les ordinateurs que pour les mobiles, a faide important que le SEO « normal »).

de l'outil PageSpeed Insights de Google.

1" Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une
page a une autre. Utilisez les liens internes de maniére
stratégique pour envoyer de l'autorité aux pages qui
en ont le plus besoin.

semrush.com <) SEMRUSH
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votre stratégie SEO

1 Mettez a jour le contenu existant 2 Visez les Featured Snippets
L'optimisation du contenu existant de votre site est Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
souvent le moyen le plus rapide d'améliorer le SEO voyez en haut des résultats de recherche de Google.
de votre site. Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter

de les décrocher.
3 Ciblez les mots clés a faible concurrence

; . z 4 Obtenez des backlinks
Ciblez les mots cles de question et de longue traine
a faible difficulté. De cette fagon, vous avez moins de sites faisant autorité
de concurrence, ce qui vous permet de vous classer

plus facilement Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites

de haute autorité devrait constituer une bonne partie
PSS de votre stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est
5 PHIIEOTIES | MNGES encore plus difficile de bien se classer.
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre
le trafic sur votre site web lorsqu'elles sont 6 Suivez les métriques avec Google Analytics

correctement traitées. . = e
Il est important de connaitre les métriques auxquelles

il faut préter attention dans Google Analytics pour

7 Assurez-vous que votre site voir exactement comment votre SEO saméliore.

est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte
que la version mobile de votre site. Utilisez le Test Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique
d’'optimisation mobile pour savoir si vous devez a votre page. Puis recherchez des mots clés

8 Optimisez les facteurs de SEO on-page

réoptimiser votre site pour les mobiles. sémantiquement associés pour booster les performances.
9 Diminuez les temps de chargement 10 Améliorez le SEO local

La vitesse de chargement des sites web est un facteur Si vous desservez une zone géographique spécifique,

de classement de Google. Testez la vitesse de votre site, le SEO local est trés important (peut-&tre méme plus

tant pour les ordinateurs que pour les mobiles, a l'aide important que le SEO « normal »).
de l'outil PageSpeed Insights de Google.

1 Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une
page a une autre. Utilisez les liens internes de maniére
stratégique pour envoyer de l'autorité aux pages qui
en ont le plus besoin.

semrush.com ) SEMRUSH

Visez les Featured Snippets

Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
voyez en haut des résultats de recherche de Google.
Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les
décrocher.

Obtenez des backlinks de sites faisant autorité

Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites de
haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre
stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus
difficile de bien se classer.

Suivez les métriques avec Google Analytics

Il est important de connaitre les métriques auxquelles il
faut préter attention dans Google Analytics pour voir
exactement comment votre SEO s'améliore.

Optimisez les facteurs de SEO on-page

Ajoutez des mots clés cibles de maniere stratégique a
votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement
associés pour booster les performances.

Améliorez le SEO local

Si vous desservez une zone géographique spécifique, le
SEO local est trés important (peut-étre méme plus
important que le SEO normal)



Achat de liens Doomaines expires

o
U Tamam— Spamco L

Redirection 301
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Siloing et maillage intelligent en e-commerce

Si le siloing (ou organisation en cluster thématiques) est un élément clé en SEOQ, il I'est
d'autant plus dans l'univers e-commerce. La raison ? Les sites marchands sont
généralement bien plus denses que les sites non-marchands et nécessitent donc une
organisation structurée. La méthode du siloing sert a cadrer logiguement les
contenus et catégories.

Home Page b
(index page)

Silo Pages

(site index)

>
e FHO0 QOOG DOOMH
(content)
e GRED  GEED
(content)

Source : Laurent Bourrelly

La construction d'un cocon sémantique au sein de votre e-commerce permet de créer
une sorte de variante aux silos. Laurent Bourrelly, une pointure en SEO, est le premier
a théoriser ce concept de cocon. Il propose régulierement des mises a jour de sa
définition, selon les évolutions du moteur de recherche et des critéres de classement

Cocon
Sémantique



-0 semrusH Features  Prices Help News  Webinars Academy Blog  Company ~

All-in-one Marketing Toolkit

for digital marketing professionals

Start now

TRUsTED BY €bay Quora Booking.com w BNP PARIBAS

What makes your rankings go up when you're done with the on-page SEO?

Ranking Factors study 2.0 gives the answer

Get PDF

See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR



See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

A complete workFlow for any SEO
prOfeSSional: Site Audit: domain.com

e Technical SEO Audit

e Semantic core collection

e Position tracking

e |deas for gaining more organic traffic
e Competitive intelligence

e "Not provided" problem solution

e Backlinks audit and analytics




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Improve the results of your PPC efforts:

EENll .-

e Ads strategy analysis

domain.com N
e Keyword grouping and management

e (Cross-group negatives optimization

Ad Copees

e Ad keywords and creatives research
e Competition analysis




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Build your most effective social media
Stl'a tegy: Social Media tool: domain.com

e See how social audience and engagement
change over time

Social channels Audience Activity

Engagement

) 65,415 1 231 445 |
48,947 1 / 4,726
11,7251

e Compare how you perform against ] 8,364 1
competitors u

e Discover best-performing posts

139 1
2,069 1 220 4

e Getinstant insights into your social strategy s o




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Create content that helps get results:

: C L domain.com
» Collect brand mentions ontent Took: domain.com

» Seize new promotional opportunities
» Choose the most effective promotional

Why Just Bullding Links Doesnt Work Anymore

Total and daily changes

channels
» Discover trending topics 12 860 a7 @1 s 1 g
» Adjust content based on engagement data Shares Trend for the selected period: 87:

» Backlink audit and analytics
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Features

Prices Help News Academy Community Company

All Tools

A Dashboard
SEO Dashboard £18

Domain Analytics

Overview

Organic Research
Backlinks
Advertising Research
PLA Research
Display Advertising

Traffic Analytics

Ranks

Domain vs. Domain

Charts
Keyword Analytics
Projects
Gap Analysis
Topic Research [}
SEO Content Template
SEO Writing Assistant [T
Lead Generation Tool
Listing Management [0
CPC Map il

My Reports

My Reports

Projects

Lead Generation Tool
Marketing Calendar g3

Notes

A

Domain Overview V1 toutsurlemarketing.com

B us

GoocLE

EE UK

cooGLE

QoocLE

FIFR
9000LE

131 more...

Pro

10,000 results per report
3,000 reports per day
Tracking: 500 keywords, S campaigns

3 Desktop

Domain Overview "toutsurlemarketing.com"

® ORGANIC SEARCH @ PAID SEARCH

© BACKLINKS

See all plans & prices

BRAND NEW ORGANIC RESEARCH! ol

« Live Trends: track your competitors in real time

7 TRAFFIC 0 TRAFFIC

1 95 TOTAL BACKLINKS

« URLs, subdomains and subfolders analysis
« Lightning speed and improved UX

SEMrush Rank 1.6M Keywords 0 Referring Domains 15 Publishers
Try it no
Keywords 97 Traffic Cost S0 Referring IPs 19 Advertisers
Traffic Cost $5
ORGANIC KEYWORDS ® ORGANIC ® PAID @ notes ~ MM M 1Y 2Y AllTim
B
B ous
B co
|8
.:,Nc Paid search data not Found
| KaY]
I
B oTHer ST s “i(G'CG G'G'G “G= G G— CLCLGHCAGH M IAHGH
" | Jan
[T TOP ORGANIC KEYWORDS (97) ORGANIC POSITION DISTRIBUTION
Keyword Pos. Volume CPC(USD)  Traffic
ebs 38 (36) 6,600 0.67 — >
mti 18 (16) 3,600 0.00 =
cours marketing 20 (55) 390 1.29 @
marketing opérationnel cours pdf 22(27) 10 0.00
sup de co marrakech 12 10 0.00
[T MAIN ORGANIC COMPETITORS (126) COMPETITIVE POSITIONING MAP
Competitor Com. Level Com. Keywords SE Keywords

@ marketing-etudiant.fr

# cours-gratuit.com

@ files.wordpress.com

# docetudiant.fr

= (-]

I

T
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4/ SEA

Adwords
Enchere

Capper capping




+ Ajouter des mots clés

{

Modifier «

Mot clé

Total : toutes les campagnes

ecole au canada

etude canada

étudier au canada

montreal ecole

ecole montreal

etudier au quebec

ecole de commerce post bac

ecole de commerce canada

étudier a | étranger

étude au canada

les etudes au canada

etudes canada

etudes a |'étranger

Informations sur le mot clé «

Groupe
d'annonces

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

Automatiser

Etat

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

{3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

{3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

{2 Campagne mise en
veille

CPCmax. ¥ Clics

472

0,30€ 93
A4

0,40 € 88

0,40 € 77
1

0,40 € 23

0,50 € 16
2|

045€ 14
|

0,55 € 12

0,30 € 12
|

0,30 € 11

0,30 € 11

0,40 € 11

0,40 € 10
|

040€ 10

Impr.

40 615

5472

6 350

2743

3567

1849

1143

2778

184

2659

493

251

711

1444

CTR

1,16 %

1,70 %

1,39 %

2,81%

0,64 %

087 %

1,22 %

0,43 %

6,52 %

0,41 %

2,23 %

4,38 %

1,41 %

0,69 %

CPC moy.

0,36 €

0,32 €

045€

0,30 €

042 €

0,38 €

0,52 €

046 €

0,31€

0,50 €

0,24 €

0,30 €

0,37 €

039€

Coiit

171,03 €

29,53 €

39,65 €

22,92 €

9,67 €

6,04 €

7,34 €

551€

3,68 €

550 €

263 €

3,26 €

3,66 €

387€

Pos. moy.

4,1

3.9

3.9

42

3,5

3.5

3.7

6,9

54

6,6

52

2,8

3.7

73

Li



Groupes d'annonces Parameétres l Annonces Mots clés Extensions d'annonces Variables

Toutes les annonces sauf celles supprimées « Segment « Filtre « Colonnes « I~ 3 Rechercher

M Ciics + parrapporta  Aucune v Afficher I'historique des modification:
o o @ > = 2 © o — o )

% Nouvelle annonce Modifier = Automatiser « v Libellés «

) °® Annonce Groupe Libellés ©~ Etat Taux de ¥ Clics Impr. = CTR CPC Codt - Pos.

- d'annonces diffusion |7} moy. - moy.

O ° Etudiez au Canada EM Montréal 1  -- (J Campagne miseen 27,03 % 172 10977 157 % 0,33€ 56,01€ 4.4

Ecole de Management de Montréal veille

Admission post BAC
www.em-montreal.com

O e - Etudiez au Canada ¢ EMMontréal1 -- (] Campagne miseen 17,30 % 99 7026 141% 032€ 32,12€ 4,2

Faites votre Bachelor & Montréal veille
Et travaillez a l'international
www.em-montreal.com

() I Etudiez au Canada EM Montréal 1 -- (2 Campagne miseen 2,76 % 10 1119 0,89 % 0,34 € 341€ 44
Inscrivez vous a notre concours veille

Faites votre Bachelor a Montréal

www.em-montreal.com

@ n EM Montréal licence Bac+3 EM Montréal 1 - (3 Campagne miseen 0,97 % 3 392 0,77 % 0,42 € 1,25 € 3,5
Inscrivez vous au prochain concours veille

Bachelor en marketing communication

www.em-montreal.com

O ° Etude commerciale Canada EM Montréal 1 -- (3 Campagne miseen 1,35% 2 550 0,36 % 0,40 € 0,79 € 44
Inscription en ce moment veille
Licence d'eco gestion a Montréal
www.em-montreal.com




Les différentes types de facturation













~  yourLOGO : &
HH Jal Google Analytics 4  Acquisition Audience Conversions Pages Events i Last30Days v i
All Organic Search Paid Search Direct Social Referral Display Email Video Paid Social
Sessions 886 Sessions
>
60
' Display 58
) Paid Search 56
40 @ Direct 55
o .
301 Organic Search 40
- Referral 28
& 20
(Other) 25
, & ial
Q ‘ Socia 20
0 @ Email 19
30 Jan 6 Feb 13 Feb 20 Feb
b
B Sessions Total Users User Engagement Views Conversions Event Count

= 921 613 22m 8s 822 849 954

e Showing 8 of 8 Rows

CHANNEL SESSIONS w TOTAL USERS USER ENGAGEMENT VIEWS CONVERSIONS EVENT COUNT

Direct 53 12 57s 49 20 22
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ASO

En pratique votre classement dépend de:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement

Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

Les effets majeurs des mises a jour et des commentaires




ASO

App radar : https://appradar.com/

App annie devenue data.ai pour connaitre tous les classements et statistiques de
telechargement . https://www.data.ai/en/




=. Microsoft  Microsoft 365 Teams  Windows

Surface

Xbox  Offres spéciales TPE & PME  Support technique Tout Microsoft Rechercher 0O  Panier A=)

Top applications gratuites

Affiner les résultats

v Palmares

Meilleures ventes

Mieux notés

Plus populaires

Inédites et tendances
Meilleures offres gratuites
Meilleures offres payantes

Offres

v Départements
Applications

Jeux

Meilleures offres gratuites  Applications PC

Affichage de 1 a 90 articles sur 994

NETFLIX

WhatsApp Netflix iTunes Prime Video pour
Gratuit Gratuit Gratuit* Windows
Gratuit

-t

wgyCANAL

Clipchamp - Snapchat Instagram myCANAL
Montage vidéo

Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit

iCloud

Gratuit

Disney+

Gratuit

.

Se connecter ( 2, )

./

s



ASO

APP STORE OPTIMISATION

Gratuit payant rentable
Notation avec etoile

Mise a jour pour annuler commentaire



ASO oos DS&%GLE AMAZON l:aﬂr&(éws MAC EWNDOWS

APP STORE OPTIMISATION
Mise en avant de vos APP dans les appstores :

Apple AppStore (1I0S et OSX 10)
Google Play Android

" The Pi Store

Windows store (phone et 10) e
Raspberry Pi Store o — @I =

Amazon Store

Configuration (1)

**t*i Free!

**i’

Educational (7)



Apple
APPS
STORE

iLife

!

iWork

I

Pro Apps

W

Other Apps

0OS X El Capitan
Utilities

¥ #r 20 ¥ 1153 Ratinas

iMovie
Video
W W W V034 66 Ratings

Pages
Productivity
% X 9 3T ¥ 10 Ratings

Final Cut Pro
Video
% A A X ¥ 10 Ratings

iBooks Author
Productivity

Apps Made by Apple

OS X Server
Utilities

GarageBand
Music
¥ % K % ¥ 34 Ratings

In-App Purchases

Numbers
Productivity

Motion
Video

FaceTime
Social Networking
% ¥ % K 7% 9 Ratings

Keynote
Productivity

Compressor
Video

Xcode
Developer Tools
* * ¥y ¥ Y% 19 Ratings

Logic Pro X
Music
% # KK ¥ 24 Ratings

Appie Remote Desktop
Utilittes
% * % X7 6Ratings

SortBy: Featured

SortBy: Featured

SortBy: Featured

SortBy: Featured

MainStage 3
Music

SortBy: Featured

Apple Configurator 2
Utilities



App Ame Market Data Analytics Insights Tours Pricing About

Build a better app business.

App Annie delivers data and insights to succeed in the app economy.

SIGN UP, IT'S FREE!

APP E&XG) 90% 101+ billion 833+ billion
Annie B

ps using Analytics Top 100 publishers Downloads tracked Revenues tracked



App Store

iTunes Connect

i Windows Phone

In-App Analytics

o4 Google Analytics

Ad Platform

A Aarki

& AppDriver

A P P A Applift Publisher
A n n ie ﬁ Facebook

» Google Play

A8 AdBuddiz Publisher
P Appia Advertiser
AppLovin

Flurry

d Amazon

o AdColony
Appia Publisher
/4 Chartboost

(F) Fyber Advertiser

8 Windows Store

€1 AdMob
A AppLift Advertiser
§" Clickky Advertiser

(£) Fyber Publisher



& Ad Workbench

& iAd
Grow your business.

Get started with just one click.

Tapinto a =
powerful audience e A——

Reach millions of 105 users with

]

iAd Workbench, the simplest way to create

manage, and optimize your ad campaigns - —
ether you're promating an app or anothes
product of brand, iAd Workbench puts you in ——
a8 oy
VSR 1 — e : P, e v.eé
control, Learn more , Get Started Now : SNy B2

Monetize without
compromise

teps, you can join thousands of
e delivenng the best ad

ers, and receiving 70

IAD

percent of the advertising revenue generated

Learn more , Get Started Now




SAMSUNG LGE sou1 ‘
! | ]
! ’ i
_‘i'—”"‘ t l
1 l
11111 |
1111 :
Bl b IRRERA
e ™ Seestes |
| o S23:S -
i > TH!
‘ N coooLE
| | f
| |
L —JLT . ..,l L T l
' i |
i |
bt Alll 1 ASUS
| - -I-I—o . —<-<>—I- -4
— 1] | g ! 1 QPP
; = ERNEREREAN
111 11
- JIIAALLL
~ 1L L1
= oo ==
— ==ZShi st =
p o :_ H_,w -




ICONE OF L APP ICONE DE L APP

ASO




App Marketing Loop

App Downloads
/0 PN

ASO on-page App Rankings

A0 fo N8 %/

FREE organic tnﬂlc from

Inbound traffic: paid app store search
arde PR anndd e
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SMO

EdgeRank algorithme qui décide laffichage sur
sur le fil dacte des fans et friends (FaceBook)

Auteur reputation de l[émetteur (pro/ami)
Moment heure du post
Contenu type de publication (texte, statut, photo,

event, live, video...)

_Interaction reactions sur ce post et les précéedents




SMO

I\/IaX|m|ser Ie temps passe sur une APP

Pourquoi mes fan es les publications de ma page Facebook s’afficher dans leur fil d’a

Temps de visionage d'une vidéo
Un partage =5 like = 3 commentaire




SOCIAL SEARCH

Rendre votre interaction sociale visible

lutter contre le temps

lutter contre le EDGE RANK (ou autres
algorithme de sélection)




SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

Twitter : pendant votre absence
Tweet promotionnnel

Timeline facebook

LinkedIn actualité et pulse
Edge rank : legende et mythe




pennystocks.la/internet-in-real-time/

¢ FACEBOOK ¥ TWITTER
3 O = < a2 = & 0
& ®, = A N w O
189 63 million 79 billion 154 billion 26 billion 53 billion 71 billion 16 million 213 million 182 757
million t : New users New mobile billion billion
il Tweets Searches
& YOUTUBE t TUMBLR 8 GOOGLE®

& & a0 = @

1,460 365 43.771.97 . o - 410 27 million 18 billion 820
billion billion 32million 21 billion 63 million million i million
B INSTAGRAM ® PINTEREST in LINKEDIN
& © B e » & o© & % [

189 1,277 29 billion 32 billion 15 8 billion 7 billion g billion 63 million 3 billion 16 million
million billion photc omment million Brofis view N e SRR Mol




Des interactions sociales visibles

9 Home @ Notifications

@xratirofl
TWEETS  FOLLOWING

213 353

Trends . Crange
#ALDUBRendezvous
#KIISJingleBall
#ShowtmeAguinalda
SWELYMVC
£DelhiOddEvenLogic
Anthony Davis
Congrats Foton

Bron

Kavin Love

Greinka

kratiroff

FOLLOWERS

2213

P4 Mossages 3 Ssarch Twitts

.2 Vhat's happening? (O]

iTELE @itele - 285
b Les #EaglesofDeathMetal se joindront & #U2 durant un concert parisien,
dimanche cu lundi (2Blliboard)

While you were away...

QWANT.com gwantcom  Dec 3
&) RADV derain pour fe lancement de @qwantiunior 1er moteur de recherche
sécurisé pour enfants! #notracking #security

semaine

Nikos Allagas < nikosaliagas - Dec 3
La chanteuse @Anggun_Cipta dans mon objectif et dans @ parismatch cette




Tweet engagements Back |
(e.g., retweets, favorites, replies)

What your audience sees Where they see it How it's optimized
Tweets with images and Cards drive

engagement.

Users you target will see your ads in their
timelines and in search resuits.

Campaign will be optimized and charged
for Tweet engagements®.

kratiroff @wratirof m
Treat yourself toc a hot choco-latte

Campaign o=

} Promoted by kratroff

e J

*e.g. Retweets, replies, favorites, etc.

Want to maximize interactions with
your Tweets? This is the perfect
campaign for you.



, Twitter pour les professionnels <info@twitter.com> 31 aoit - v
A EM-Montreal |~

Des Ir

Créez une carne de site Web aujourdhul

W Publicités

Attirez plus de trafic vers

votre site Web

| v 3 p y .
X :
I A o e oadb arin oy Ay A8 oo AN e B D) A

BONJOUR @EMM_MONTREAL



Outlls Internes

Y Ads Analytics v
#Account home'

kratiroff ekt

28 day summary with change over previous period

Tweet impressions

2,551 124

Tweets
8 1333%

Dec 2015 - 4 days so far.

Mentions

6 150.0%

TWEET HIGHLIGHTS
Top Tweet camed 1,070 impressions

Belle emission sur @Europe1 avec @Arash
contre le gaspillage et pour le tri. Bravo.

«2 B e

View Tweet activity View all Tweet activity

Top Follower foliowed by 142 people

-—— ——

TOD mention camed 8 engagements

ﬁ Jean-Philippe Elie

.@kratiroff @Europe1 @Arash vous étes
sérieux 777 Jamais entendu une émission
aussi navrante sur I'écologie : « en France
c'est la famine »

« 1

View Tweet

kratiroff v @ v

2216127

Get your Tweets in front of more
people

Promoted Tweets and content open up
your reach on Twitter to more people.

Get started

DEC 2015 SUMMARY

Tweets Tweet impressions

4 1.970

/  Outils externes

-363 A9

Sodidflado

Support th

Help Jassa !

conintution

23,213th

AN LR ICIANK ) VW

249,508th 301,237th

OCIAL VUL AN

80,969 ~u*

VIEWS | A%T 311 DaYS Featured ©

Socul
Urgo $20- 8324 $155 - §2.5k m G
TWORK ¢ LA STIMATED MOMTHLY EANNNEE STIMATED YEANLY EAININGS ==<n
Urga's
A SUBSCRIBERS YIDEQ VIEWS EOTIMATED EARNINGS P
1 103773 - Py 2159 @' drgo’s
20%¢ 1 P .51 —_—
2 Fim Al
166513 10% 755 LT s 5
e Antiee
200¢ 14 105322 V¥ ARSI I 51812 ""
20160514 msm IR -0 .
m our T
2WinUz-1e =0 18829 & SN
20760517 105704 ALz aes 0 - 40 ﬂ Our3
VIEW MORE ON SOCIALBLADE m Video

https://socialblade.com/



HoW YO:

GET STARTED WITH

TikTok Ads
Manager

Austiarce Imights

...............

Linked [T}
CAMPAIGN MANAGER
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Définition Retail Media

\

consiste a utiliser les espaces medias

les consommateurs pendan

d'achat, que ce so1lt en r

des detaillants (poilnt de vente,
distributeur, retailer..) pour atteinc

leur parcol

1agasin

physique (off site) ou en ligne (on

site)l

re
IS
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Définition Retail Media

formats tels que les écrans video, 1les
etiquettes numériques, les affiches
1nteractives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retaill media permet aux marques
(annonceurs, 1industriels..) d'atteindre 1les
consommateurs au moment méme de 1l'acte d’'achat
et de les influencer dans leur choixl



e e A (AR
0 1 2 3 4 5 6 7 8

Définition Retail Media

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ repetition 6 a 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA

= acces a la donnée en temps reél avec granilarité a 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

uplift = augmentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d’impressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouvelle forme de adtech i1nventee par amazon en copilant google en 2010 produit sponsorisés =
sponsor search =

mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing
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!ernler ne !e !a !amille

search, publicite,
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories
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Différents points de vues du Retail Media

Pour un retailer : valorisation des
assets - websites, points de vente,

APP
Pou

!

I

parking, data..

Une marque/industriel : une autre

facon d"annoncer, de negocler, de se
développer, de connailtre

r les consommateurs

pon, Iemisel

PoL
COL




DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases
they’re partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean
rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics,

while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or
analytics segment informed by both data sets — but without ever allowing either side’s
personally identifiable information to be exposed to the other.



US net ad revenues in billions

Years For Search, Social, and Retail Media Advertising Markets
to Grow From $1 Billion to Over $30 Billion

$260

$240

$220

$200

$180

$160

$140

$120

$100

$80

$60

$40

$20

$0

Other
retail media

Retail Media: 5 Years
2016-2021

Other
social

Social: 11 Years
2008-2019

.

Search: 14 Years*
2002-2016

o\

Meta

Other
search

A

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

B Retail media ' Social B Search**

Note: *Using IAB’s estimates of $900 million in search advertising revenues in 2002. **excludes search ad revenues from retail media advertising

Methodology: Estimates are based on the analysis of various elements related to the ad spending market, including macro-level economic conditions; historical trends of
the advertising market; historical trends of each medium in relation to other media; reported revenues from major ad publishers; estimates from other research firms;
data from benchmark sources; consumer media consumption trends; consumer device usage trends; and eMarketer interviews with executives at ad agencies, brands,
media publishers, and other industry leaders.

Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER eMarketer

INTELLIGENCE



Companies With Over $10 Billion in Net Digital
Ad Revenues Worldwide, 2022

billions Google
$153.15

I
iphabet | - o
= ==

$15.29

[ FACEBOOK

I Jnstagram
£

$43.28
Alibaba Group

amazon - $3799

== JHS‘E’: $19.18

Douyin
Il ByteDance -l $29.07
__ ' TikTok

$9.89

$41.01

Tencent i&ifl . $12.51

Linkedm
& $5.99
=' Microsoft II $12.23
= Bin
gd othergs $6'24

Bai'd’b:'EE . $10.33

Note: includes advertising that appears on desktop and laptop computers as well as mobile phones, tablets, and
other internet-connected devices, and includes all the various formats of advertising on those platforms; net ad
revenues after companies pay traffic acquisition costs (TAC) to partner sites; Alibaba total includes Youku
Tudou; ByteDance total does not include smaller properties inside China such as Toutiao and Baike
Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER

i279230 IRTBL UG e CH eMarketer



US Retail Media Off-Site Digital Advertising
Revenues, 2018-2023

millions, % change, and % of retail media ad revenues
$6,535.2

106.7%

$3192.4

$1,826.9

2018 2019 2020 2021 2022 2023
B Digital advertising revenues [l % change B % of retail media ad revenues

Source: eMarketer, Oct 2022

278946 eMarketer | Insiderintelligence.com




US Connected TV (CTV), Retail Media, TV, Social
Network, and Search Ad Spending, 2023

billions

Search $108.48

Social network

TV

Retail media

CTV $26.92

Note: search ad spending includes contextual text links, paid inclusion, paid listings, and
SEQ; social network ad spending includes paid advertising appearing within social networks,
social network games, and social network apps; TV ad spending includes broadcast TV
(network, syndication, and spot) and cable TV, excludes digital; retall media ad spending
Includes digital advertising that appears on websites or apps that are primarily engaged in
retail ecommerce or is bought through a retailer's media network or demand-side platform
(DSP); CTV ad spending includes digital advertising that appears on CTV devices

Source: eMarketer, Oct 2022

280124 eMarketer | Insiderintelligence.com




OFF SITE : Activation Media en Dehors du site Retailer

ALIMENTAIRE GENERALISTE CONSUMMER ELECTRONICS AMEUBLEMENT BRICOLAGE MODE VENTE PRIVEE BEAUTE JEUX SPORT PARA a0
- Codvirm
0 Mo - ~¥- - B DO N --~-)“‘.;:»@v-u
®
. 69% Retail Media : évolution 2021 vs 2020
Retail Searc DA | g o] e | crmro Lodas] el 1 — cumeo | carmeo | carvo [carmeo camo| 3N | 85 |9 [camo] came
450 ME o
380 MC
)5 ME
@ e 0|2/90 o/ cle/2[2]®
o) ) ol®|® olo|® 0|0 ol ®le ole|e|®
Display |90 /0|@ @ elo|®
2018 2019 2020 2021
I ArtrnES FORMATS : live shopping, DOOH, Activation In Store,...
ON SITE : Activation Media sur le site du Distributeur / e-Commercant / Pure Player
ALIMENTAIRE GENERALISTE CONSUMMER ELECTRONICS AMEUBLEMENT BRICOLAGE MODE VENTE PRIVEE BEAUTE JEUX SPORT PARA ma8
ML s . O = £ _ 0 e s
- PN ~ »1e0| . * m
J omry Sl o
Rebranding Lancement Rachat R |t gwre] — | - | C ey | omwnen | TR0 | isnan | umans tow]rrabemloemiunes] Bt | B |- B

C: Siscoynt

4 ] > carstor Qe INFINITY ®Citrus/d!



EVERYONE IS AN AD NETWORK

Fpesbasmplh amazon d)ay Etsy amazon ads ebay Ads Ft sy .;‘:r\::(r:tcisim
Walmart>c  @TARGET  kmacys "' Waimart i N OR—

i BV ¥CVSpharmacy BestBuy.Ads  QfeGVSMedia  Retail Mediar
Booking.com Uber #" instacart Sasking oo H{?ﬂg&gts *instacart ads

Roku  @seotiv  Azynga NN Ounsews  AZynga Ads
Ashopiy  Klarna. [ Kiarna. i wme

COMMERC
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STRATEGI
SEARC



INBOUND
MARKETING



CUSTOMER INBOUND TAUX DE
EMPOWERMENT MARKETING CHURN

One clic away Permission Engagement
« Power in the hand » VRM Viralité
AdBlock ZMOT Fidélité
TouchPoints SEO

Soft Power UIUX CXIxD SD Lovemarks
Privacy WTS

Living Services
Personas UserStory



Les moyens du inbound marketing

blog

réseaux sociaux
QrCode
ChatBots / LiveChat

brand content

sem (SEO principalement + Social Search, ASO, +/- SEA)

e-mailing en OPT-in & Newsletter




Parcours client visible et invisible

(’ ACT THINK IMPACT



INFOBESITE SXO KPI

1 milliard de sites

2 millions d’APPs Texte Visiteur Unique

10 milliards (Bzontgncu (VU)

d’'interactions rand Content
sociales / j User eXperience Engage!nent
2 millions de ZMOT Traction
e-boutiques Micro Moment Clic
— Réputation
. Confiance PdM

une affiche Backlink

dans le désert OnPage / OffPage ROI

SEARCH



[-want-to-know
moments

65%

of online consumers
look up more information
online now versus a

few years ago.?

06%

of smartphone users tumn
to their phones to look up
something they saw ina
TV commercial.?

[-want-to-go
moments

2X

increase in "near me"
search interest in
the past year.*

82%

of smartphone users
use a search engine
when looking for a
local business.®

[-want-to-buy
moments

82%

of smartphone users
consult their phones
while in a store deciding
what to buy.*

IASK:

increase in mobile
conversion rates in
the past year.*




JIM LECINSKI

CHIEF ZMOT EVANGELIST

WINNING THE
OF

P&G 2005 : First Moment of Truth
+ Google 2010 :+ ZERO MOMENT




First Second

Moment of Truth  Moment of Truth
(Shelf) (Experience)

Stimulus
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Syndrome du Hamster




EXCELRCOM
©2010 Lrcetacom, Inc.




Average Time Spent per Day with Major Media by UK
Aduits, 2013-2017

hrs:mins

2013 2014 2015 2016 2017
Digital 329 408 438 507 531
peg@onﬁaptop : 207 21 214 2:17 2:19
Mobile (nonvoice) 122 157 224 250 312
—smartphone 055 114 138 155 212
—Tablet 020 036 044 0350 0:55
—Feature phane 007 007 006 0.0 0.05
TV 314 312 310 308 3:06
Radio** 126 124 123 123 122
Print** 021 020 019  0:19 0:18
Total 830 904 931 956  10:16

It - e c— ——————— f  — g — - - I . D il ) D O Al A DA s+ W

Note: ages ?8+ nme spent with each medfum includes all ﬂme spent mrh
that medium, regardless of muititasking; for example, 1 hour of
multitasking on desktopAaptop while watching TV is counted as 1 hour for
TV and 1 hour for desktop/laptop, numbers may not add up to total due to
rounding, *includes all internet activities on desktop and laptop comiters,
‘rexclwdes digital

Source: eMarketer, Sep 2015

196252 W eMarketer con




Infobeésité

L'hyper choix de l'utilisateur

Info snacking
ou
Digital Détox
ou
Séduction/Emotion/Premium






« Le brand content c'est ce
gue devrait etre la bonne
publicité »

Olivier Altmann




« contenu éditorial crée par
une marque »

Hubert Kratiroff
(Les fonctions du marketing)




« production de contenus
nouveaux par les
marques »

Hubert Kratiroff
(Les fonctions du marketing)




Content is
King



’ 13
M D -
¥

Bill Gates, 19

“Content is Kin



the future beyond brands

OVEMAIrrA

Stop Marketing. Start Engaging.

vised
“(i\v/\tx u P‘h\cd-




| unlearn

“ unmarketing
| unselling
unpodcast

Scott Stratten
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Google SGE... My Initial Take

o |t sucks.
» |t'savery poor user experience and a reactionary move by Google.

» |t's wasting a lot of space on the SERPs.

» The betais currently stealing answers directly from websites, which could be
problematic for Google.

» Alot of non top 10 sites are showing up in the Al results on the right.

» SGE works for random long tail questions.

» Traditional SEO is better for information and transactional posts. ‘

» Google won't kill the golden goose.

» |It's like a new version of featured snippets...

» Real human experience wins out.






@kratiroff
hubert@kratiroffcom
2023



this
person

doesn’t
exist
.com

Surnom
Age

Vit a

Vit avec
Enfant
JOB
Education

CvV

Passionné par




Contenus
par personas

On entre dans l'ere de
l'ultra—personnalisation :
la longue traine devra
étre mieux adressée en
multipliant les contenus
pour chaque persona.

Exploitez les PAA, car ils sont
voués a disparaitre pour étre

remplacés par le mode discussion !

Derriere SGE, c'est pas seulement
PALM2, MUM est aussi présent.
Pensez contenu multimodal :
Image, audio et vidéo comptent !

Les blogs qui ressortent pour le

moment sont ceux qui ont un
contenu riche.










Shop Try
Size availabiity

Mobile purchased
using promotion

& Cant provide feedback

0

&) Touch screenadvantage

explore
search
research

=

<L

Explore Buy Use & Share
& Showing different prices © Longwait at cash register & Complainson Facebook
&) Promotion items on website € Recognisedforioyalty € Tags store in Pinterest



Acquisition / Retour

Recherche 1

Notoriété &
déclancheur

s I I I B I = = = m

Activation

Réseau Social Recherche 2



Parcours Client / Customer Journey




GOOGLE / SEA / SEO

Google : 2 recherches sur 3 se terminent sans clic

Thomas Coéffé / Publié le 23 mars 2021 a 10h17

https://www.blogdumoderateur.com/google-deux-recherches-sur-trois-terminent-sans-clic/

500

450

400

Billions of Searches

350

300

250

200

150

100

moteur de reponse

50

La tendance Zero-Click s'accélére : le taux de rebond des SERP Google s'envole.

Google Organic, Paid, & Zero-Click Searches 2018-2020

(worldwide data, mobiletdesktop, via Similarweb's100M+ user clickstream panel)

® Organic Clicks ®Paid Clicks mZero Click Searches




moteur de reponse

Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

(worldwide data, desktop & mobile devices, via SimilarWweb's 100M+ user clickstream panel)

Organic CTR
33.59%

Zero-Click Searches
64.82%

Paid CTR
1.59%



. Google Search Desktop CTR, 2020
Google Search Mobile CTR, 2020 (worldwide data, via SimilarWeb's 100M+ user clickstream panel)

(worldwide data, via SimilarWeb's 100M+ user clickstream panel)

Organic CTR
21.99%

Paid CTR -
0.79% Zero-Click Searches Organic CTR

46.48% 50.75%

Zero-Click Searches
77.22%

Paid CTR
2.78%

moteur de reponse



Le futur du SEO: le Digital Knowledge
Management

DKM digital knowledge management
DAM digital asset management



SI VOUS ne payez rien,
cest que
VOUS éetes le produit



Le plus important

NNNNNNN




Key
TakeAways

- cequilfautretenir §




BE
VISIBLE




é h al (Yves)

« Advertising is the price companies pay
for being un-original »

« La publicité est le prix que paient les entreprises pour leur manque
d'originalité »
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workshop

hubertkratiroff

06 80 43 29 05

hubert@kratiroff.com
linkedin.com/in/kratiroff
@kratiroff



Working

Backwards
v

Customer delight is our ultimate goal Insights, Stories

N\ ‘7 and Secrets from
Inside Amazon
Colin Bryar
and Bill Carr

Amazon « WORKING BACKWARDS from customers» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Press Release

T N L e

TEE AP st L aregm b B Sy 2 tme s e

Focus on the customer need
The customer quote is key
Leap into the future: Think BIG
Avoid jargon
Say it simply and clearly i
AWS lindnaizl

The Visuals

* Rough idea - rough drawin
* Include both customer FAQs ugn i g wing

and stakeholder FAQs R oA S VAT SR MY * Match fidelity to maturity of your
i : e idea
* Include the hard questions
* Don't be afraid to be provocative

» Share your Press Release early e
to gather questions e e e o s e o e et o 1 —_ + Create discussion

Amazon « WORKING BACKWARDS from customers» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Lrnerrrmases

LaDépéche

Veétérinaire .
article de presse

pour le lancement du

service, quel sera l'article -1/’7/

de presse idéal

| ¥ ‘
s 0o 0000 ] g
c 00000 . . U.
00000000
00000000 s HWe= =
] ] 00000000 CE \)
.. foire aux questions 00000000 B
‘ecee ) 00000000 = o oar| W=
csse quelles seront les questions 00000000 e
‘ : i 00000000 .
.33328 Inse; des clients, utilisateurs... .':::::. " E;
cece0000 N 5 2 000 e
rreeess Quelles réponses : 00000000
........ _ e |||| ||||
©0000000 |
°0000000
+1000000 prototype
cco0 0@ ¢« o 00000
c00000 "*’ as . . . .
. :::::::.‘. - D e 3e t> parcours client essai de service ou produit
* 00000890 - R o . pour tests et modifications
cesssese . . € _ . - quandun client aura un
° 00000 ! | Y
cooo0800l— . v gy ot bl t le soluti
2200000 ~ . ' 4t . probleme, comment le solutionner
SRR 1)
Client Utilisateur . t

prét pour le départ
vers un monde meilleur




Visuals l%%

%
| ng FAQ

Use it to get clarity, not to document
what you've already decided to do

e |
Press
Release

g

®

£
Customer \J




L

|
—3
a &i\ . 1
PRESS RELEASE FAQ VISUALS
l OUTPUT
‘ PROBLEM SOLUTION PROCESS
ions (8 min) CUSTOMER CENTRIC FOCUS
‘ @ Who Is the customer? What is the most imporiant customer benefit? What does the customer experience look like?
IH ﬂ What is the customer problem or opportunity? How do you know what the customer need or want is?
W
Use 5 defining Real names,
characteristics of customer context as much as Use Crazy 8s (see TECHNIQUE)
to frame context & identity possible (not
persona definition
though)
Diverge: Generate Ideas (8 min) THINK BIG
%ﬁ identify the most important nead from Think big, think diffreently
PESVOUE S mrre Dont be afraid of silly ideas
& Use mixture of words and pictures (doodles?)
to unlock!
Converge: What is the most important Idea
The Big Idea is S The Most Important Customer Benefit is
PRESS RELEASE PROCESS
Create the mock press release

BEGIN WITH THE END IN MIND

Headline
Customer quote Idea Summary
Imagine what the customer will fee! 23 lines Short & Compelling
when he uses the solution Most important benefit
Specific, Measurable and Credible List customer centric benefit
TECHNIQUE
TIME BOX

i 1 SRR
Take a paper Fold to 8 sections Set timer to Sketch 1 problem/idea Move to the

8 min per box next box every

AD carnnde

What Is Customer Obsession?

Customer obsession goes beyond quantitative and qualitative data about customers, and it moves around customers’ feedback to gather
valuable insights. Those insights start by the entrepreneur’s wandering process, driven by hunch, gut, intuition, curiosity, and a builder
mindset. The product discovery moves around a building, reworking, experimenting, and iterating loop.

- >

-0~
iteration

DURIING. i i ookt Bk et refinement_wandering

Customer Obsession IR T Y

Customer

Insights




CULTURE DESIGN CANVAS

Design a workplace culture that propels you into the future.

Team name: AMAZON Date: |

© DECISION-MAKING © PRIORITIES

@ RITUALS
How is authority distributed?

How do we celebrate our people,
culture, and work?

Select the top three cultural priorites using even over statements
What methods do we use to make decisions?

(") a year is definitely shortterm in
- - - .

© MEETINGS

@ PURPOSE

Why do we exist?
To continually aise the 15 peip consumers find,

How do we convene and collaborate?

O FEEDBACK

How do we help each other learn and grow?

Ideal mectings are

I you can't write It
those where two PowerPoint s
out, then you're not
piazas are enough 1o forbidden "
e S © VALUES - - -
What do we believe in?
The o - - -
"'m: mv-m

pepettNe. Dachgroand T Ut LT e

@® NORMS & RULES | © PSYCHOLOGICAL SAFETY
How dp we clahriry e.xpected behaviors 0 BEHAVIORS

How dO we encourage everyone to speak Up’
h my? o .
without hindering autonomy? What behaviors do we punish?

Whiat behaviors do we reward? How do we promote participation and candor?
ont g
Working AR FAG s mancetory
the tule of all rules o
 now pecjoct

Diversity seems.
Amazon is not so problenmatic
G Avoid group thinking ‘concomed abaut
Teams — monkoced in MUt havve & cear Insane Rues foc ampicyes ocs
realtime, soi-funded, PUpose and be Amazon warebouss
R - - -
owriers Team

Experimenting i
Inteliactual humikty




ATELIER : Working Backwards

Preparer le texte de 10/15 lignes (ou infographie) du
communiqué de presse
qui pourrait étre rediger en jan prochain

a l'occasion des changements et de |la mise place du
nouveau plan

en se focalisant sur les avantages client/utilisateur, le prix
client, le respect de I'environnement et le modele
d’'affaires (business model)



Faisabilité
«Retrojustification»

PN

Cout

C'est possible ! « Retropreuve »

Autonomie

Créativité Working Backwards

Amazon «WORKING BACKWARDS from customer» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Un exemple
AMAZON '

Here's an example outline for the press release:

Heading - Name the product in a way the reader (i.e. your target customers)
will understand.

Sub-Heading - Describe who the market for the product is and what benefit
they get. One sentence only underneath the title.

Summary - Give a summary of the product and the benefit. Assume the
reader will not read anything else so make this paragraph good.

Problem - Describe the problem your product solves.

Solution - Describe how your product elegantly solves the problem.
Quote from You - A quote from a spokesperson in your company.
How to Get Started - Describe how easy it is to get started.

Customer Quote - Provide a quote from a hypothetical customer that
describes how they experienced the benefit.

Closing and Call to Action - Wrap it up and give pointers where the reader
should go next.

Amazon «WORKING BACKWARDS from customer» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Titre : Contenant les produits/services sous une forme qui résonnera avec le client.

Sous-rubrique : Décrire de maniere concise le client visé ou le public cible en une phrase au maximum
Résumeé : Mettre |'accent sur les avantages que les produits donnerons au client. Partir du principe
que le lecteur concentrera I'essentiel de son attention ici. Le resumé doit donc étre de haute qualite.
Probleme : Identifier un probleme, puis décrire comment les produits en question offrent une solution
Solution : Comment les produits resoudre le probleme dans la pratique ? Le langage doit étre
pertinent et ne pas utiliser de jargon technique.

Citation interne : Inclure une citation inspirante d'un représentant de I'entreprise expliquant les
raisons du developpement des produits

L'entreprise doit également détailler ce qu'elle espere que le client gagnera en utilisant les produits.
Est-ce du temps ou de I'argent supplémentaire ? Peut-étre est-ce lié a la confiance ou a un sentiment
accru d'autonomie ?

Appel a I'action : Il est important d'orienter le client afin qu'il profite des nouveaux produits.
TEMOIGNAGES citation review client : I'équipe doit créer un témoignage hypothétique. Mettre I'accent
sur les avantages des produits

FAQ : répondant aux questions ou préoccupations courantes.



L'école en
quelques chiffres. e

TOP
EUROPE

8000

PERRRRRERARRRERRARRERRERRERAANY
PERRERRERRERRERRERRARRERRERAINY

RUSSIE

| SANTE
ET BIEN-ETRE

2 ENERCIE
ET CHANGEMENT
CLIMATIQUE

3 TRANSFORMATION
DICITALE

4 ECONOMIE
DU PARTACE

5 c£oPOLITIQUE
ET ENTREPRISES

6 ENTREPRENEURIAT

* CHAIRE PAIX ECONOMIQUE,
MINDFULNESS,
ET BIEN-ETRE AU TRAVAIL

+« CHAIRE TALENTS DE
LA TRANSFORMATION
DICITALE

* CHAIRE FERE
FEMMES ET RENOUVEAU
ECONOMIQUE

* CHAIRE ANOSMIE:
RENDRE VISIBLE
LINVISIBLE

* CHAIRE PUBLIC
TRUST IN HEALTH

* CHAIRE TERRITOIRES
EN TRANSITION

6 EXPERTISES DE RECHERCHE

6 CHAIRES

TOP
FRANCE

7Z

CLASSEMENTS EN MOYENNE SUR LES DERNIERES ANNEES

N\

LA R RREREEAI AL

ETUDIANTS DONT 3300 INTERNATIONAUX
ET 150 SPORTIFS DE HAUT NIVEAU

143 125

NATIONALITES REPRESENTEES AU SEIN DE LECOLE UNIVERSITES INTERNATIONALES PARTENAIRES

PARTICIPANTS EN FORMATION CONTINUE

46+ 500

DE PROFESSEURS INTERNATIONAUX COLLABORATEURS

20

PROGRAMMES DE FORMATION

Creverture en 2014

PARIS

Ouverture en 1584

CRENOBLE

7000

PROFESSIONNELS D'ENTREPRISE
QUI PARTICIPENT A LA VIE DE
LECOLE

250

ENTREPRISES PRESENTES SUR LES
FORUMS DE RECRUTEMENT
DE LUECOLE

1000

CADRES PRESENTS LORS DES JURYS
D’ENTREE ET DE SORTIE

2 CAMPUS EN FRANCE




GRENOBLE
ECOLE DE
MANAGEMENT

@ OClamemots

En rejoignant Grenoble Ecole de Management,
vous faites le choix d'une école réellement
engagée. Notre mission et notre raison d'étre :
apporter des réponses, par la formation et la
recherche, aux grands défis de la transition
écologique, sociétale et économique,

et contribuer & un monde plus résilient,

plus juste, plus pacifique, plus responsable.

grenoble-em.com

12 rue Pierre Sémard - 38000 Grenoble

183 avenue Jean Lolive - 93500 Pantin

Act

Think

mprcect
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