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1/ marketplace

Amazon (inventeur)
FNAC

LaRedoute
Cdiscount

GoSport

market place
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1/ marketplace AMAZON 1/ marketplace Cdiscount 1/ marketplace

marketplace

35% de l'activité
EDI et SCM sont les FCS

Principe du corner en GM
L'hébergeur vend un trafic
Nombre de VU qualifiés

Transfert de données, e-catalogue :
flux produit XML API

2 millions de vendeurs

2 milliards d'articles

30% de l'activité

70% de la rentabilité

2¢me source de profit derriere AWS

5/ Affiliation 5/ Affiliation CPA

Collectif des plateformes d'affiliation
Partenariat entre site marchand (annonceur,
affilieur) et

un site internet (éditeur, affilié)

Sélectif ou OPEN

Choix de I'affilié en fonction du trafic,

Affl I iatiO n ;er:i::r:tlzf\au clic (CPQ) cpa-france.org SOCIAL cod

ou action (CPA principalement vente)

NEW CPA
Collectif de la performance et de I'acquisition
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Plateformes non
conformes:

plateforme de communication

thodes, outils de communication de l'entreprise, charte graphique

lateforme de marque

evue de marque par le chef de produits

DEF

mise a disposition dinfrastructures ouvertes matérielles, commerciales
et digitales pour un écosystéme

genre de licencing moderne avec une plateformeur et un platformé

location d'un trafic et de visiteurs
effet de réseau + écosystéme
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PLATFORM

DEF du Conseil national du numérique

une plate-forme est un service occupant une fonction dintermédiaire
dans 'acces aux informations, contenus, services ou biens édités ou
fournis par des tiers. Au-dela de sa seule interface technique, elle
organise et hiérarchise les contenus en vue de leur présentation et leur
mise en relation aux utilisateurs finaux. A cette caractéristique
commune sajoute parfois une dimension écosystémique caractérisée
par des relations rentre services convergents
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Portefeuille virtuel
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marketplace

musical / vidéo / contenu partage dinformation
Systéme de messagerie
tourisme resto hotel vol
Réseaux sociaux

software

service lulu tber

industriel / technologique

PAAS

Echange ebay vinted

CODE (github bitbucket pastern
0S of I0T

Cloud of IOT

écosysteme et cluster

Paiement AliPay PayPal ANT (alipay)
Amazon AWS + marketplace + affiliation + dash + kindle + Alexa
WeChat miniprogram

booking airbnb

triage

spotify deezer soundcloud

amazon video

youtube dailymotin

slack

asos calando

insta FB snap
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