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Fonction : Chef
de produit marketing

Développer une gamme de produits, suivre et analyser le
marché, former la force de vente, contrdler les budgets...
Découvrez toutes les compétences clés du chef de produit
marketing a travers :

® Un portrait complet de la fonction : définition, responsabili-
tés, taches au quotidien.

W Les outils du savoir-faire et du savoir-&tre : cycles de
travail, organisation des réunions, management...

B Les éléments de la gestion de carriére : organigrammes,
structures d'entreprise, chefs de produits spéciaux...

Cette sixiéme édition met I'accent sur le digital marketing et
les nouvelles technologies.

Débutants dans la fonction ou étudiants en écocle de com-
merce, voici le guide professionnel dont vous avez besoin
pour entamer et réussir votre carriére.

» Modéles de documents (check-list, mind map,
revue de marque et d'enseigne, brief d’'agence, plan mar-
keting...)
> Lexique frangais/anglais : 500 mots du métier
> 85 citations pour animer une présentation
9782100

59
6215867

ISBN 878-2-10-059399-6
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Chef de produit
marketing

Chef de produit market

Fonction

Hubert KRATIROFF

6¢ édition
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Hubert KRATIROFF

B¢ édition

Fonction : Chef
de produit marketing

Développer une gamme de produits, suivre et analyser le
marché, former la force de vente, contrbler les budgets. .,
Découvrez toutes les compétences clés du chef de produit
marketing & travers :

® Un portrait complet de Ia fonction : définition, responsabili-
tés, taches au quotidien.

W Les outils du savoir-faire et du savoir-&tre | cycles de
travail, organisation des réunions, management...

B Les éléments de la gestion de carriére : organigrammes,
structures d'entreprise, chefs de produits spéciaux..,

Cette sixiéme édition met I'accent sur le digital marketing et
les nouvelles technologies.

Débutants dans la fonction ou étudiants en école de com-
merce, voici ie guide professionnel dont vous avez besoin
pour entamer et réussir voltre carriére,

> Modéles de documents (check-list, mind map,
revue de marque et d'enseigne, brief d'agence, plan mar-
keting...)

» Lexique frangais/anglais : 500 mots du métier

> 85 citations pour animer une présentation
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6215867
ISBN 978-2-10-058399-8
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6° &dition

Hubert KRATIROFF

Est un professionnel
du marketing.
Chet ge produit puis
directeur marketing,
1 a également fondé
des socidtds dans les
logiciess de santé et les
nouvetes technologies.
Il & consacre mainte-
nantar 1 L
ol i
de Paris
sl de Manage-
ment de Montréal ; il a
Bugs: des aclivités de
consulting en dévelop-
pement d'entraprise.

DUNOD

dunod.com
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full stack
marketer

technology
evangelist

hubert@kratiroff.com



technology evangelist @

full stack marketer
CDDO: chief digital/data officer

- engineering

DPO: Data Protection Officer e Saies
professeur d’économie numerique
expert learn marketing, CMI, marcom Suppart
everyday writing, coding & programming
hubert@kratiroff.com 3

W @kratiroff
m linkedin.com/in/kratiroff




HMahsaAmini

Le prix Nobel de la paix
2023 remis a Narges
Mohammadi pour son
combat pour les droits
des femmes en Iran

Apres deux années consécutives ou
'ombre du Kremlin planait sur les
lauréats du prix Nobel de la paix, le
comité a choisi de prendre ses
distances en se tournant vers la
cause féminine en Iran.

Par Maxime Birken avec AFP

00000

Le prix Nobel de la Paix 2023 a été remis a la militante
féministe iranienne Narges Mohammadi.
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Pour scanner, telechargez I'app Unitag

gratuite sur unitag.io/app




Les 150 définitions
Conférence NoLimit

Toute spécializé a son jargon, voici quelques définitizns utiles, ragroupées pa“
grands themas. Pour des guestions dz cahérece, certaines informaticns sont
rearises avec Lh angle différent d'un thémse A autrs. La majorits des roticns
abordées ot des d&f nitions donaées sont d'un niveau trés basique, Fob ectif de
c= document =st de permettre un accks fac le & ce monde digital qui oeur en
effrayer certains.

Les 150 définidons Coaference Nelimit i o 1
‘. AcTedr: Advertsing Techrology. Sixi st 2
2. Apilitd, degdgn et plus. ... oo coc s s . 4
3 Econory &general.... ... St e &
4 Junidique x
5 KFI: Koy Feefn-mance Indira-or 9
6.  MarTech, Marvedg Technulogy i 13
7 Researzh (market) 5 ftudes online ... e ce 14
8. Réfésencement (SEARCH) PHES Sikcn 16
9. TECHMIQJE : rmide web . ey — 18

Marketrg, cuelgues défin tons.... R S RS 27

Laxicue <ratrod
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Les acronymes du
marketing moderne

Touls spécialité 2 3un jargun, on stk ur vial lexigue, wicl 250 sauny

— pass Wous p

5 - du markeling Jicitesl. . gul

€st le marating de tous les purs Et méme sl vous pensez, commre Elon® que ASS (acronyms serlously suck), sachez que
TAWYG (Totamy Agree Win You Guys), mais 2 est e largage 0es enreprises | Bonne Iecire (au mons utle)

*mai do Elcn Musk & s équipes en 2010 (Tesla, SpaceX, SdarCRy, Barfng and pre dously Pay©al co-fourder)

AAA: Avarige active sessions

AAID: Andioid Adverising IDentity
AARFR: Acquistion, Activation,
Retertion, Referral, Revenue

ABC: Abways Be Closing

ABM: Account Based Madceting

ABT: AB testing

AGSEL: AZ20CISDON J0Ur COMMErce et

services en ligne (ACEN: Assoiation
De | Economie Numengue)

ADEX: Ad Zxchange plateform
AdTech: Adverising Tectnology (cf.
MarTach)

ADX: Google DeubleClic Ad Exchange
Flateform

AIDA: Attention Interest Dasire Action
“First Purcaase Funrel”

AMA: Ask Me Aything

AMP: Acceleratad Mobile Pages de
Cooglk

APP: Applization (a program designed
to run on mobde devices)

AP1: Application program nterface (cf.
Mioht)

AR: Augmented Realty (cu RA)
ARPL: Average revenu per user
ARR: average reourrng revent (or
ennuel)

ASO: App Store Opumizaion (3.
Search)

ASF: Apacie Software Foundation
ASP Appli=atian sarviea provicar
AssurTechef. insurtech

ALAwAY. Arylime Angwhiere Anydevice
AtAwWAdAC AtAWAd + AnyConlent
ATF: Above the fold 1au dassus du gll,
conc visible : cf. BTF)

ATL: above the ine (zf. B"L & media}
AWD: Adaptive web design (cf. RWD)
BAT(X): Baidu Allbaba Tencent Xisomi
(/5. GAFA|

BANT formuta: Budgst, Authorty,
Need, Timeine 'developed by IBM)
BAU: Buginess As Usual

Bl: Business Intalligence

BMG: Buslhess Model Generalon by
Alex Osterwalder

BOB: Bestof Breed

BOFU: Battom Of Funnel {cf. ToFu)
BPM: Business Process Management
BR: tounce rat2 (visite limdée & une

seule page ou son récepion dun
emall)

BRICS: 5 countries competing with
Triada and N-11

BTC:8aCqn (XBT)

BTF: Below the fold (en dassous du pli,
donc invistie | cf. ATT)

BTL: below the line {cf. ATL & 10rs
media)

B1oG busnessto Giverrment
BtoR Busmness to Retall

OYOD: Dring your own device cf.
CYOD)

CAC: Cusiome” Acquisaion Ccst (04
cycle d'achvité hent ancétre di
parccurs deent)

CAD: communization audovisselie
dynamigue (cf. DOOH & digital
signage)

CCO Chlef Customer Oficer
CCUul USC

CDC: Caher des Charges

CDJ: custemer digital JoLmey
RO Chisf MNigtal Cdficar (o Chiaf
Data Officar)

CDON. content delivery network / réssau
de ditfusion de contenu (AKAMAI)
CD¥: Cus'omer Data Piatorm {it's
more thana DMP ard CRM)

CEM Customer Expenence
Manzgemant

CES: Cuslomer Effort Score

SOl Computergenerated Imagery
CHO Chief Happiness Oficer

CLL: command ne interfece

CLV: Customer Metime value

CM: Comnmunity Manager

CMI. Comnmunicalion Masuley
ntégrée {(IMC)

CMO: Chief Marketag Officer

CMS Cortent management system
CNIL Commission Nationale
Informatique otLiborté (of. RGPD)
COOZ: Corporate Open Onkne Course
COS: Cos: Of Sale

Lexique

CPRA collectivée parfarmance &t
acquisition

CPA Cusl per glion (01 sugusition)
CPC: Cost perclick amcunt of money
required t projuce a single cick for
Cost-per-Customer)

CPCV: Cost per completad view
(CPCV = Cost + Conplered Views)
CPL: Cost! per lead

CPM: Cozt per thowsand (mille}

CPT Cost-per-Transaction

CPV Cost perview (see also PPV)
CR Canwarsing mate

CRN: Customer relstionship
managemem

CRO: Conversaon rete optimization
CSAT: Customer Satisfaction Scors
C8R Camarak soddal respanaihility
(RSE)

CGS Cascading Otyle Gheets

CTA Calito action

Cto8: Customer to Business (cf. UGC)
Ctad Caortamar to Custemar

CTR Cice Through rate (number of
click on an tarmiink

Si) Customer expeiencs (Induding
CYQO: Choose Your Own Device (cf.
BYOD)

D3js: cf. DDD

DDO: Data Driven Docunent

DDOM: data-driven decision
management

DDS: data-driven stategy

DL: Digital Loarning

DM: Direct mal or Direc: message sur
Twitter

DMExCo: Digital merketig expositon
and conference (Cologne, DE;

DMP: Data menagement platform
DNS: Donain name systam (cf. ICANN
£ roglistrar)

DNVB: Dijital Nativs Verical Brand
DOCH: Dgital Out Of Heme (Digitsl

Signage)
DL: DeepLeaming




AMAZON BESTSELLER 2ND EDITION

THE
PRODUCT
BOOK

HOW TO
BECOME A GREAT
PRODUCT MANAGER

PRODUCT SCHOOL

JOSH ANON with
CARLOS GONZALEZ DE VILLAUMBROSIA
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quia 15 ans ?

qu’est ce qui vaut 35.000€ ?
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PARLS

PAPRIKA BRASIL
EAU DE TOILETTE

z - 230 € 335 wions
] )
i om R

| :_ sapalixa 3ravil, c'lu. o puuesay

‘ | vavagons dn paprika o du nnin Ae

'l - | bEvalae, Fa00a TaY 17t1vaal

\ {

& memes "

% 4l

)
Ajouter au panier

pnl au dd

2 Al @ images [ \Videcs [ElNews [&Maps § Moe

Akbcut 3,030,000 results (0.45 seconds)

lip: Search for English results orly. You can specity your search lanjaage in kr

Au DD

litre de FNI

Paroles

Al DD

J'la passe, la cétaille, la pe-cou, a vi-sser, des regrets devant ton bebé

J'sors de chez toi, j'reprands ta voiture mzl garée puis |'retire ton PV

Jrecherche un billel, des af aires, des plans dans la planque, un peu trop peing..

Sourze | Musixmaich



— Menu 2 Recherchar HERMES ,9.‘ Carniple f’ Paniar

PARLS

PAPRIKA BRASIL
EAU DE TOILETTE

pnl au dd

2 Al & images [ \videos [E News [ Maps § Moe

Abcut 3,030,000 results (0.45 seconds)

11p: Search for English results orly. You can specity you- search langJage in Hr

Au DD

litre de FNI

Paroles

Al DD

J'la passe, la cétaille, la pe-cou, a vi-sser. des regrets devant ton bebé

J'sors de chez toi, 'reprands ta voiture mzl garée puis |'retire ton PV

Jrecherche un billel, des af zires, des plans dans la planque, un peu tiop peine..

Sourze | Musixmaich









' 2018 album Nakamura surpassed 1 b| ._
Francophone female artist. Her third aloum AYA w8
illion tlme$ in JUSt four days on Spotlfy, becommg the
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BEST ARTIST

record breaker : To name just a few: her 2018 album
Nakamura surpassed 1 billion streams on Spotity, a first for
a Francophone female artist. Her third album AYA was
downloaded more than 12 million times in just four days
on Spotify, becoming the third most listened-to album in
the world.

To top it off, her music videos accumulated more than 2

billion views on Youtube.
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Royal Chk
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\ AUDEMARS 116V FL

AUTOMATIL

With its steel case, octagonal bezel, “Tapisserie” dial
and integrated bracelet, the Royal Oak overturned the

) prevailing codes in 1972 and took its rightful place as
- a modern icon.
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) OBJECTIFS O BiRABLE

BONNE SANTE EDUCATION EGALITE ENTRE
ET BIEN-ETRE DE QUALITE LES SEXES

TRAVAIL DECENT INDUSTRIE, 10 INEGALITES
ET CROISSANCE INNOVATION ET REDUITES
ECONOMIQUE INFRASTRUCTURE

12 CONSOMMATION
ET PRODUCTION
RESPONSABLES

13 MESURES RELATIVES 1 4 VIE 1 PAIX, JUSTICE ] 7 PARTENARIATS POUR
A LA LUTTE CONTRE AQUATIQUE ET INSTITUTIONS LA REALISATION

LES CHANGEMENTS [, EFFICACES DES OBJECTIFS SU STA| NABLE

CLIMATIQUES

DEVELOPMENT

G e“ "= L S
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Quelle célebre entreprise interdit 'usage de
powerpoint dans les réunions internes,
préférant un document ecrit de 6 pages a lire
au début de la reunion ?
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YOUR LIFE

BROCHURES

Preview
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LIVE EVENT
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RED for KOL
Little Red Book

XHS
XiaoHongShu
xiaohéngsha
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Clef de volute

DESCRIPTION

Apprentissages, méthodes, outils et conseils pour décoller en Product Management. C P O

clé de voute
podcast
product manager



Accede ici aux récaps écrits et a tous

lire plus

Propulse par Ausha

A~ et Rk s o
Mentions legales

Clef de volte

Laborie, CPO)

00:24 / 58:22

Apple Podcasts
@ Spotify

.mm Deezer

" (@} Podcast Addict

Google Podcasts

#76 - JobTeaser - Elle est CPO d"

[«

7
Powered by ~

& stellar

wearestellar.io

CPO

clé de voute
podcast

product manager



WWW.
chetdeproduit
.com




La Product Conf - LPC & LPCx

2,49 k abonnés

ACCUEIL VIDEOS PLAYLISTS COMMUNAUTE CHAINES A PROPOS

(FR) LPCx - Table ronde dédiée a I'UX Writing - par Audrey Hacq &

b Sophie laniro & Jérémy Barré
La Product Conf- LPC & LPCx * 1 kvues * il y a 6 mols

Poociuct Desigrer Director
SOperLliaaran
r—

Jérémy Barré
CoFolrvde
STeOcsigrovw

—

Pour égayer cette fin année, nous nous sommes retrouvés autour d'une table ronde dédiée a 'UX Writing
@» Pour explorer ce vaste sujet, nous sommes entourés de spécialistes ! -.

https://www.youtube.com/c/LaProductConfLPCLPCx

orodcont



ind the Product

14,3 k abonnés

ACCUEIL VIDEOS PLAYLISTS

Vidéos en ligne P TOUT REGARDER

The Rise of
Prodqct Ops

ProductTank Exeter #13 -
Teresa Torres - The What &...

The Rise of Product Ops

384 vues - Diffuséily a 2 jours
457 vues *
Diffusé il y a 1 semaine

COMMUNAUTE

iLessons from ho
e transitioned frol

ProductTank Birmingham:
Lessons from How we...

185 vues -+
Diffusé il y a 1 semaine

CHAINES

S'ABONNER

A PROPOS

- ] -
Product Backlog Building
v
o e

? ¥ 1:01:20 | F 1:00:2 | IS

PT London June - PM
Careers

ProductTank Jodo Pessoa -
Product Backlog Building...

ProductTank Sydney:
Evangelising the Product...

396 vues -
Diffusé il y a 1 semaine

358 vues *
Diffusé il y a 1 semaine

205 vues -
Diffusé Il y a 1 semaine

https://www.youtube.com/channel/UCiT1BmYvOBsEvU9iw0076Sw

#mtpcon
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UX >CcX

En nombre :
plus de user que de client




CX>Ux

En qualite : plus de contact
avec les client



UX=>UE

user engagement

G DIGITAL
== mindset



Black Mirror

NOSEDIVE (SO3E01)

Entire History of you (SO1EQ3)
Passeport Social : note de confiance
4 millions pax CN



mSALES NAVIGATOR

Your Social Selling Index
Top Industry SSlrank Top Network SSI rank

1% 2%

Current Social Selling Index ®
Four components of your score

21.45 | Establish your professional brand @

7 5 14.82 | Find the right people (®

out of 100
13.27 | Engage with insights (®)
25 | Build relationships (?)
Hubert Kratiroff
CDO at CX-convers & public speaker
People in your industry People in your network

\ Sales professionals in the \ e —

Computer Software industry

e an average SSI of 42.
have an average SSI of 32.
] 32 : a 42

1 0,
out of 100 You rank in the top 1% I out of 100 b

A 4 Up 1% since last week
No change since last week




Hubert Kratiroff
CDO at C4C, MyConnecting

G ACTTHINK IMPACT
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WeChat
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/ A

=== TenCent WeChat MiniProgram SDK opensource




Vin Cerf
Tim Berners-Lee
Metcalfe
Moore
Rifkin




TCP/IP
http
network

scaling
3IR




internet arpanet 1970 —> 81 (2 —> 213 ordi)
1969 TCPIP
email 1975
IN2P3 voice next cube mac os
cern tim berners le robert caillo 1989
Mozaik —> navigateur web 1993 image mise en page
Yann ikon iksi open chrome vs flash vs xml vs W3
Quiz : internet a 50 30 20 ans
Quiz : Web a 20 30 40 ans
Quiz : email a 20 30 40 ans

timeline
arpanet internet mail tcpip web html http mosaic mozilla firefox
APP



METCALFE’S LAW

value
Increases
with n?
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Satochi Nakamoto
Vitalik Buterin
Pascal Gauthier

Nicolas Julia

Jensen Huang

Sam Altman

PNL JUL




Tee M
SOMETHING

Khow

WITH STEPHEN J. DUBNER

Host of Freakonomics Radio

TMSIDK a propos du cours, des
themes, des sujets, de
I'innovation, des stratups et
licornes, des technologies, des
roles models ...

(Note binaire : 0/1

Prevoir un plan B (si je connais le
A) préparer un plan B et
annoncez le A progressivement)









“CEOs should focus on their products.
The financials come as a result.”

ELON MUSK
CEOOF TESLA L SPACEX

T
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#digitalmindset




LECON INAUGURALE :

LLES DEFINITIONS DU
MARKETING

LLEGE

FRANCE
1530




Meéfiez-vous des recettes des années 60

4P de Jerome McCarthy (1960)
Produit - Prix - Promotion - Place

5B de Charles Kepner (1955): BON -
produit prix endroit moment quantité

SWOT de Humphrey (1970)

CAP Caracteristigue Avantage Preuve
cognitif / conatit / affectif

SONCAS / AIDA













M3 Modern Marketing Model

1. Strategy 6. Positioning

2. Market Orientation 7. UX/ CX & content

3. Customer insight 8. Distribution

4. Brand & Value 9. Promotion

5. Segmentation Persona 10. Data & Measurement







“creer de la valeur:
pour I'entreprise,
le client,
et I'ecosysteme




*® Creer de la valeut
our les clients,

ecosysteme

| _e_t I , e t e p I | S




creer de la valeur
pour l'ecosysteme,
le client et
I'entreprise













‘““MARKETING

IS NO LONGER ABOUT
the stuff vou make

BUT ABOUT THE

STORIES,,

you tell




«MmMeeting needs
profitably »

Philip Kotler
(2006 12eme édition de Mkt Mgt)




The best marketing strategy ever :

« CARE »

Gary Vaynerchuk

Stop selling. Start helping

Zig Ziglar




o {KcX

bref. j’fals des webinars.







our
IS my

Aphorisme de
hubertkratiroff
Inspiré par Gérard Pélisson & Paul Dubrule



1/

[ﬂ ] Offre initiale (solution)
Probléme résolu

Persona

Carte empathie

Value proposition
Offre finale

Distribution



P e rs o n a En:arketing de la demﬂ
Carte empathie
Problémes reels

Value proposition
Offre I

(solution qui résout le probleme)

Distribution
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"Don't find customers
for your products,
find products
for your customers”

Seth Godin e seitec



Discipline reine du
marketing

Positionhement



POSITIONNEMENT BIJECTIF
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Segmentation, ciblage, positionnement

6 | Marketing Mix pour
chaque cible
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4 Choix des segments
a atteindre

Ciblage

Segmentation e
1 Determination des criteres
de segmentation



Analyse multidimensionnelle
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Réalité, features

Fonctionnalités

Réponse aux besoins

Qualité réelle

benchmark technique

Disponibilité du produit



Perception
Insight
Image
Notorieté
Qualite percue
Perception du prix
Appartenance (sentiment d’)
Buzz/viralité
Recommandation
Réponse aux attentes et motivations



Why we buy: Features vs Jobs

Even though people buy this... ...they really want this
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VALEUR REELLE

VALEUR PERCUE

PROBLEME DE COMMUNICATION




Product:

I Product-Market Fit I

Target Customer




Création de valeur user A
Satisfaction client  wewes P <&
Value proposition T
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Adresser
une qualite
a une cible




Celebrissime Ford Model T a la fois modele d'innovation et source des maux
Exceptionnellement en rouge, contrairement a laphorisme de Henry %




Décomposition / Classification

du marketing

Taxinomie
du marketing



Philosophique Stratégique

long terme PM + BP

Opérationnelle

vision court terme PA
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Philosophie

1. Consommateur au centre
2. Démocratie marketing

consumer focus
(customer obsession)



Marketing STRATEGIQUE

Couple produit / marche

Fondamental du marketing

Sert de base a Ansoff

Sert de base au positionnement
Principe de la segmentation

Outil de réflexion universel



Marchés / Clients

existants

nouveaux

existants nouveaux
Produits / Services / Offres




Marketing Opérationnel

26 moyens en 3 catégories EN FUSION
Digital vs. Classique vs. Trade



Marketing Operationnel m

Digital M n




M3 Modern Marketing Model

1. Strategy 6. Positioning

2. Market Orientation 7. UX/ CX & content

3. Customer insight 8. Distribution

4. Brand & Value 9. Promotion

5. Segmentation Targeting 10. Data and Measurement

2, / Festival

A\

\
N
N



MixMarketing AC
Lauterborn

SAVE

Motorola MMM
Ashle
Friedlein

MoMaMa
eConsultancy

10i
Innovation

1960 1980 1990 2000 2009 2012 2013 2014 2017
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MIX
mmm Data&

Measurement

o.
Promotion

1.
Marketing
8 Strategy

Distribution

7.
Customer
Experience & Content

MODERN
MARKETING
MODEL

6.
Positioning 2.
Market

Orientation

51
Segmentation
& Targeting

3

Customer
Insight
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Trade/Retail marketing
FDV

. Retail Media

. PIM Product Info Management

. CGV, EDI, SCM & LOGistique (process)
. COPromotion, comarketing, coadv

LOBbying / Public Relation
MERchandising / DOOH
Learn Marketing
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Digital Marketing

. Web Management

Data & Research management
Réferencement (SEARCH)

. Strategie (M/s/w)
. Commerce (M/s/w)

Publicite (M/s/w)
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Digital Marketing (BIS)

. Web Management

. Data & Research management
. Réféerencement (SEARCH)

. Web (Strat, com, pub...)

. Mobile (Strat, com, pub...)

. Social (Strat, com, pub...)

. Metavers (Strat, com, pub...)
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TAXINOMIE



e-advertising
Web-Advertising
® X5 M-Advertising

2 WEB Design
ls\;‘.\r:\éﬁrt'smg Ild; WEB Management +
InsideWeb / BackOffice

e-commerce :
‘a3, web-commerce
o| B3
m-commerce
s-commerce

DM " Research - Empreinte
® DigitalMarketing " i, DATA - BI
e-business
Digital Business

Gouvernance Information

SEARCH
3|8 SXO

Référencement

Strategy

web-marketing :
®f £} = M-Marketing

SocialMarketing

Martech / MARCOM S
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XMind 8

The Most Popular Mind Mapping Tool

th ANNIVERSARY

2006~-2014 = 2006-20186 XMind Ltd. All Rights Reservec

coggle.it



MindMapping

MindMapping
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MindMapping

L MindMapping
MindMapping
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= <« B 2022 dossier WEB3 = = DIGITAL

UX/CX
©- ili MARKETING
Lead Nurturing

| © Tech Management =0

PRODUCT
0%
SERVICE . - o)
Taxinomie D
Commerce Hl DIGITAL MARKETING
0- SALES e, Stratégie Digitale ek

*" DISTRIBUTION
MERCHANDISING |

MARKETING +/- =@

Communication
2 Advertising
PR

https://whimsical.com/taxinomie-digital-marketing-VYSbhz1rZcKcL3%9uuJtnUB

Whimsical

Share (i ® Q [O E q Q

WEB1 : 1992 - 2005

WEB2 : tout le
monde interagit
sous l'autorité des

plateformes

WEB3 chacun
posséde sa
communication




Full Stack







CMDI
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SMARKETING.




SALES MARKETING

+ “simple-minded” * “arts and crafts”
* “incompetent” « “academics”
« “lazy” * “irrelevant”
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MARKETING
360°

outils | cibles



Acceptions :
CP PM PO
VP of Product

CPO chief product officer
Director of Product

Associate product manager
Marketing Associate

HK



COLLE 1 : Offre d'emploi

En groupe

— choisir une entreprise que vous connaissez
rediger une offre d'emploi pour un PM full stack
45Ke




COLLE 1 : écrire une offre d'emploi pour
CP (modern marketing)

pp— WTT]J / monster.com / Job Description / Le poste / Mission
Objet du mail : important (groupe, nom, classe, colle...)
Date : avant la fin du cours
Small talk : apprécié
Votre texte (15 lighes max)
Signature : compléete (nom, poste, mail, tél, linkedin, lien...)
Sans piece jointe : impératif

hubert@kratiroff.com




